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Liderazgo Innovacidn como 3 Valorizacion
para la Innovacicn Proceso Operativo O

de la Innovacion
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NUESTRA CULTURA
% Mision, Vision y Valores diferenciales
.- ‘ ESTRATEGIAS GENERICAS
. Lideres en Excelencia Relacion
Producto Operativa con Clientes

ESTRATEGIAS DE INNOVACION
INVENTARIO PREVIO FORTALEZAS

N4

Lider Imitacion Salida Dominio Crear la Modelo
prod/merc Creativa colateral de nicho clientela negocio
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Trabajo en grupo:

6 Sombreros,

Diagramas de afinidad,

Mapas mentales... Técnicas
Productos

SCAMPER

Palabras
aleatorias

Técnicas
Nuevo
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QFD
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D. THINKING

Técnicas
Proceso

Los 6 ¢ por
que?

Flor Loto
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TECNICAS CREATIVIDAD

Generales:

Siempre presentes en cualquier
ejercicio
Tormenta ideas
6 Sombreros .

Mapas Mentales
Diagramas de Afinidad
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FUENT:\

Tantos proyectos como cruces.
Coleccion de proyectos

AVdIAILYIHO

COMPETENCIA
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PRODUCTO

MODELO

PROCESO Proyecto NEGOCIO

MARKETING
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PROYECTO ’

EQUIPO TITULO

INDICADORES OBJETIVO

MERCADO
COSTES POTENCIAL

PLANNING VIGILANCIA
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