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TENDENCIAS

INTRO.

MERCADO GLOBALIZADO I ESTREGIA DE ORIEN TACION AL CLIENTE.

R.O.C. RETURN ON CUSTOMER

cémo piensa, qué siente, qué le haria feliz ...?

CONOCIMIENTO TENDENCIAS + COOLHUNTING =
E» Toma de decisiones estratégicas no improvisadas y adelanto a tu competencia
H» Mayores niveles de crecimiento a largo plazo

HEl» Mantenimiento de la empresa en la linea de la innovacion.

~
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OBJETIVOS.

Conocer como afectan las tendencias de mercado a la comunicacion.

APLICACION.

Las tendencias se pueden aplicar de dos formas;
H» A nivel estrategia empresarial, gestion, comunicacion...etc

Il A nivel producto, inspirando nuevas lineas de producto o desarrollando/ adaptando las actuales a las tendencias de mercado.

~
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TEMATICA.

Queremos hacer un repaso de las tendencias de mercado que hoy existen, y que hemos dividido en cuatro items:

L g Comportamientos del consumidor / tribus urbanas
e Estilos de vida/ valores emergentes en la sociedad
- Marketing de Moda

B Tcndencias en Marketing

~
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TELTI0
SEXUAL

Fetichismo tecnoldgico
Mo, no es uninsulto. Esta nueva palabra
pretende definir a ese creciente numero
de personas capaces de apreciar 1a belleza
de la tecnologia v que emplean los
productos mas punterosy mejor disenados.
Léase ipod, psp, camaras digitales de dltima
generacion o un usb joya. Fenomenos
como la globalizacion rompen fronteras vy
provocan, en gran medida, |a obsolescendia
técnica en la que vivimos, debido a la
mayor competenda entre fabricantes y
marcas y su consecuente necesidad de
diferenciacion, La tecnologia nos rodea v
el disefio es muy importante: ocupa cada
VEZ Mas fincones en nuestros hogares y
la llevamos con nosotros en todo momento.
Un buen disefio exterior contribuye cada
vez mas al exito de estos productos.

d :_-“..al _IJI J:_" L '_«'.JI .III.-_--ll. Lol .IJ.I.J:._

Mo it isn't an insult. This new term is
intended to define the increasing nurmber
of people capable of appredating the
beauty of technology, and who use the
best designed, cutting edge praducts. Foi
this, read ipod, psp, the latest generation
digital cameras of 4 Joya USE, Phenomena
such as globalisation break down barriers
a large extent, the
technological obsolescence in which we
are living, due 1o the increased competiion

and cause, to

between manufacturers and brands and
the consequent need to stand out. We are
surrounded by technology, and the design
15 of the utrnost importance: it finds maore
and more niches in our homes and we
carry it around with us all the time. A good
extenor design contnbutes more and more

to the success of these products
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DIGITAL FASHION SHOP

Probadores virtuales en Korea del Sur

gital Fashion Shop

{.‘ .
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PACKAGING INTELIGENTE PARA ALIMENTOS

Los nuevos sistemas de envasado (activos, inteligentes y comestibles) estan llamados a desempefiar un papel clave en la comercializacion
de alimentos con mayores estandares de calidad.

ENVASADO ACTIVO: i ncorpora sustancias que interactdan con el alimento y/o con el ambiente que le rodea para mejorar su conservacion.

ENVASADO INTELIGENTE: es un envase capaz de efectuar una funcion inteligente como detectar, mostrar, registrar o comunicar una
informacidn sobre el estado del alimento envasado o el entorno de éste.

RECUBRIMIENTOS COMESTIBLES se utilizan en una amplia gama de productos alimenticios con el fin de preservar sus caracteristicas
y prolongar su vida util. Se trata de peliculas biodegradables que se adhieren a la superficie del alimento creando una microatmésfera
pobre en oxigeno.

~
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Revision siniestra

Todavia no tenemos el placer de ver a esta nueva tribu por la calle: son
un grupo minoritario, pero todo se andara, en el resto de Europa esta
aflorando esta tendencia. Sus antecedentes se encuentran en los NUevos
romanticos v los gdticos de los 80, la estetica The Cure se reinventa con
20 kilos de menos y mucho ruido de mas. Tienen devocion por lo
medieval, los dragones, las tumbas, los crucifijos y el esmalte de unas
negro que Chanel ha comercializado y que tan famoso han hecho |a
super posh Victoria Beckham y Carlota de Monaco.

Laca de ufas negra de Chanel
W Chanel.com

A
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The Homors
WWW.rmTyspace com,thehomors

Hablamos de un grupo minoritario pero que crece con
bandas musicales que cuentan Con NUMErnsos seguidores
y encabezan listas de éxitos. Los mas comerciales son
The Rasmus o Evanescence, los mas tendendiosos; “The
Horrors”, mezcla de punk v gotico, que suena como una 1e Horrors, a ble
banda de peli de terror barata pero que ha fascinado a the soundtrack t
Michael Gondry {artifice de la imagen de Bjork) que les lichael &
ha dirigido su primer videoclip (Shena is a parasite,
version alterada de The Ramones) antes de que el disco
saliera a la calle. Su banda de cabecera es My Chemical Was I
Romance, una delirante mezcla de UZ, Queen y The Cure Roma
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Campana Dequared 5505/ wiwve dequared.com
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Campana Colce & Gabbana 5508/ www dolcegabbana.com p
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GIVENCHY

_I‘ "
Campana Prada 5508 /wiww prada.com Campana Givenchy 5508 /wiww gyvendry.com p .
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Meltin"Pot”

| Hagve &8 Dreim

Camparia Melti Pot 5508 /www meltinpot.com
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Campana kars 5308/ wWiww narscasmetics.com .
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Vuelve la fiesta y el hedonisrno salvaje en la musica, la noche y la moda.
Musicalmente deberiamos hablar de New Rave, concepto torpedeado por
la revista NME britanica, especializada en tendencias musicales. Un

FJUOT U HC‘ICJ House mavimientd de jovenes bandas como Klaxons o Shitdisco que mezclan el
rock y la masica electronica mas salvaje con desparpajo y sin intelectualizar.

? EORH ‘ / E Demasiado glarmour y snobisme afectaron a la musica electronica durante
los dltimos anos ¥ eso no erd divertido. Ahora se reivindican aquellas
multitudinarias raves gue surgieron en el Reino Unido, de donde cdmo no,

surge este nuevo movimiento. En la moda mandan los colores chillones
v el chandalismo.

Partytime is back, and savage hedonism in music, the night, and fashion
Musically, we must speak of New Rave, a concept popularised by the British
publication NME, spedialistin rnusical trends. A movement of young bands
such as Klaxons or Shitdisco that mix rock and savage electronic music seif-
confidently and without intellectualising. An exeess of glamour and snobbery
has aftected electronic music over recent years, and that was no fun
Now there is a call for those packed raves that emerged in the UK where
- where else - this new movement has appeared. In fashion, loud colours
VWA T SPACE. O K KT | and tracksuits are the order of the day
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NU RAVE

Londres

{.‘ .
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PREPAFA TU A

Escaparate tienda Valencia Escaparate tienda Valencia Fomunicacidn
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LOUIS VUITTON

2
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LANVIN

PTAKRIS

Campana Lanyin 5508/ www lanvin.oom | J .
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LONGCHAMP

LONGCHAMP LONGEHAMP

P A R I S

Campana Lanodamp 5508 S www lonachamp.com ; p .
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Carmpana B0 S308 /1 Www it p .
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E-BENERRATION

R GOLPE DE RATON.

El uso generalizado de internet esta ascendiendo
(alrededor de un billon de personas navegan hoy en
la red).

La e-generation como colectivo, es una fuerza poderosa
que inevitable e irrevocablemente dirige los neqocios
hacia el comercio electrénico. muchas marcas de
diferentes sectores ya comercializan sus productos a
traves de internet. Banca, textil y alimentacion son
algunos de ellos.

Mo toleran en absoluto los problemas técnicos v son
poderosos; poseen mucho dinero para gastar. La e-
generation esta haciendo funcionar un nuevo modelo
economico, la economia de internet.

TO THE BERT GF A MOUSE.

The widespread use of internet is increasing (around a
billion people surf the net today). The e-generation as a
group is a powerful force that inevitably and irrevocably
directs businesses towards electronic trading
Many brands from different sectors already market their
products through internet, banking, textile and food among
themn

They have absolutely no tolerance for technical problems
and they are powerful - they have a lot of money to

spend
The e-generation is making a new economic model work,

the internet economy
‘: ‘
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EVENTOS EN FACEBOOK
“UN MILLON DE VOCES LAS FARC” EN COLOMBIA : el 4 de Febrero mas de un millén de personas se manifestaron.
Hl» Una manifestacion de que los medios se hicieron eco a nivel mundial.

m» Conversational PR, empresas que usan los medios online para conversar con sus lectores y obtener su feedback.

~
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RENACIMIENTO DEL RETAIL EN 2008? Qué hay del... ecommer ce?

En U.S.A. el ecommercio alcanzé 259 billones de délares en 2007, un 18% mas que en 2006.

La industria on-line del retail solo cuenta con el 7% del total de ventas , pero Forrester estima que en USA, casi 400 billones de ventas de tienda —
0 16% del total de ventas en retail- estan directamente influidas por la web, porque los consumidores buscan productos on-line para luego
comprarlos off line.

En UK, las compras online han sobrepasado los 4 hilllones de libras mensuales por primera vez en julio del 2007.

El ecommerce de Korea del Sur se disparé mas del 26% en 2006, gracias al incremento del gasto en bienes para nifios, moda y bienes relativos
al deporte. (Fuente: Yonhap.)

~
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2 Designer Fashion | NET-A-PORTER.COM - Microsoft Internet Explorer proporcionado por ENGLOBA

archivo  Edicidon  Wer  Favoritos  Herramientas  Ayuda ;"‘l'

@F\trés - s |ﬂ |§] ‘_:ﬁ /-' Biisqueda \;‘\"f’ Favaoritos {ﬂ fi" L_;',_ ﬁj = _‘J @ ﬁ

Direccian |§]_h_ttE:,l',l'www.net-a-porter.com,l'intl,l'Home.ice V| Ir VineUlos
Welcome, You are currently in Spain Signin | Email updates | Shopping bag - (Emipty) it
NET-A-PORTER.COM [E—

HOME WHATZ MEW MAGAZIMNE DESIGMNERS CLOTHING BAGS SHOES ACCESSORIES RUNWAY iy SALE

THE
EDITORS'
FAVORITES

£

€

‘4 Inicio cEe e 6 | ' yiTunes | v [ §lzada,
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Los llamados Geeks han crecido rodeados de ordenadores, son
miembros de la nueva elite cultural; una comunidad de insatisfechos
sociales, amantes de la cultura pop v centrados en la tecnologia. Les
fascina todo lo que estad intimamente relacionado con la dendia ficadn
y en espedal con peliculas como Star Wars, Star Trek, Matrix ... y sus
personajes. Es mas un estilo de vida y una forma de ser que una
aficion concreta por algo poco habitual. Su objetivo es hacer las cosas
por diversion y por el reconocimiento, casi siempre por el simple

GEEKS placer de hacerlo.

~
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SPACE INVADERS

Paris. Artista: Invader

i Y
Aallh
"

SPACE INVADERS

Amsterdam. Artista: Invader.

.-*'"A"“-\.
rZ
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S MOSTINTRIGUNG

in the nation
mnd the mast
b
slbums of 2005

Il s

Arcade Fire
WLy space com/arcadefie
Wil iME.Com
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SPOT EUSKATEL

El spot multiplica por 9 la media de altas diarias.
La web ha superado el millon de accesos.
125.000 descragas en youtube.

Zappings en tv y notas de prensa.
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Son aquellos consumidores que no buscan la posesion, si no la expenenda.
S[ﬂ'HEfBS' ;Quieres un spy de Fendi? Pues alquilalo por unos cuantos euros al mes
v no te gastes |a friclera real que te pide la firma de lujo, porque |a
termporada que viene va no se va a llevar. Mientras tanto, estas divina
en tu reunion de trabajo super importante o en esa fiesta que exige
dress code. Bienvenidos al practico mundo del transumer, nueva etiqueta
social acunada por la agencia de tendencias Trendwatching.

These are consumers who are not after possessions, but the experence
You want a spy by Fendi? Well, rent ane for a few Euros a month and
don't spend the nex!-to-nothing that the luxury name asks you fo
because next season it's not going to be the thing. Meanwhile, vou
look divine for your super-important work meeting or that gala party
Welcome to the practical world of the transumer, a new social label
— coined by the tendency agency Trendwatching

Bolso Spy de Fendi e

winw fendi com
{ ‘
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Bag Borrow or Steal™ - Borrow or Rent the Latest Authentic Designer Handbags Purses Jewelry and - Microsoft Internet Explorer p

Archivo  Edicion  Ver Favoritos  Herramientas — Ayuda

; T & (o [ o | Fymes 5 2 ; TR
) Ao J \ﬂ @ {nl )_J Biisqueda 5. Favaritos ﬁl- - &2

Direcoian 'ﬁﬁ] http: e bagborrowor steal, com)f el -

../3.-'{57- Coarrersr oine (2 ,/ JOIN HOWE | LIVE HELR | 5

HANDBAGS JEWELRY SUNGLASRES DEBIGNERS TRENDS WHAT'S NEW GIFT CARDS OUTLET HOW IT WOR

G(}b Use MATCH MAKER to search... I'm interested in borrowing @ something for an OGCASION @ a specific TYPE of accessor|

We've the talk of
the new movie

show off. =

send back. § ]U:X
show off. CITY
sehd back. E“i;!?m

(Repeat as your mood changes.)

; b B A L e e
Welcome to the fun of borrowing it T BH e

. o :ra:_ney:ma—!-!m Bae fioe. o
designer handbags and jewelry. e

et (i N 0 M L
START SHOPPING NOW!
START MY MEMBERSHIP NOW! Buy never-carried and

gently-carried handbags
and jewelry at savings up
to 70% off retail prices.
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2 JetSuite - Microsoft Internet Explorer proporcionado por ENGLOBA

Archivo  Edicidn  Wer  Favoritos Herramientas  Avuda

Qntrés » -\‘yl E @ :_:j /':__J Blsqueda in'\?Favoritos @ E_:\:v L_‘_g I.v’_;‘] L2 L] [E ﬁ

Direccion |§] hittpf fenana, jetsuite, com/ Vl Ir Winculas

{ HOME | JETSUITE DIFFERENCE ABOUT US JETSUITE TEAM

TOFLY. SEEHOW »

-

*
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TRAI
SUTTIERS

Bien podria tratarse de mileuristas en el caso de los mas
jovenes, un seqmento muy apetecible por numerosas
marcas. El sueldo del que disponen no les deja acceder
a muchas cosas tan necesarias como una vivienda o tan
superfluas como un ipody han decidido tirar por la via de
enmedio. Sus habitos se reflejan en el odio, los viajes y
la vivienda; paginas como Last minute, donde se compran
billetes de dltima hora para el destino de moda, compra
de barcos entre varias personas y turnos para disfrutarlo
son algunas de |as estrateqgias con las que se |as apana
este nuevo grupo sodial.

;Desapareceran los consumidores tradicionales?.

It may well just be dealing with a low income in the case
of the youngest, a very tempting segment for a number
of brands. Their incomes don't let them accede to many
things as necessary as a house or as superfluous as an
ipod and they've decided for the middle road. Their habits
are reflected in their free time, travel and home; web
pages such as Lastminute, where you can buy standby
tickets for fashionable destinations, buying boats
between various people and taking turns to enjoy it
are some of the strategies this new social group gets by
with.

Will traditional consumers disappear?
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FIAT FLAGSHIP STORE

Londres

FLAGSHIP STORE = MK DE EXPERIENCIAS J p.
Presentaciones, exposiciones, fiestas y eventos Y

EN(GLGBA srupe de
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MARKETING DE LAS EXPERIENCIAS: ADEVERTAINMENT

No hay excusas, la marca tiene que entrar a formar parte de la experiencia.

Lo tiene que hacer de la manera mas agradable posible, mas entretenida: entretenimiento + publicidad
|4 El truco?

Si me entretienes me gustas, y si me gustas igual te compro.

-;l'
VUELING by MTV ‘«f
Tv, menl tematizado y dj incluido EN (G LﬂBA. E;n%:.:':m"
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P palee
PREDNC TER Ve CanlauliDe

En la sociedad del conocimiento en la que vivimaos y
gracias a la tecnologia tenemos acceso a mucha
inforrmacion a traves de Internet.

Los consumidores son mas conocedores que nunca de
los procesos de los productos v Las marcas estan
constantemente expuestas al criterio de estos llamados
PROSUMERS los blogs los chats y todo 1o que conlleve
una interrelacion entre ellos son vehiculos de opinidn vy
valoracion de productos y marcas

El fendmeno prosumer es una enarme economia oculta
en la que se produce una gran cantidad de economia
no detectada no calculada y no remunerada

El prosumo comprende el uso propio o para los demas
desde el mantenimiento de un blog hasta |a colaboracion
con actividades humanitarias.

A Ve Conale
In the Society of Knowledage in which we live, and thanks
to technology, we have access tl- a great deal of
information through internet.

f'-'ur|-'ur|'|~ rJ uf» mo rr- rJI'IJ nu-r: ln-u ~I~ dl]* th‘|'?_' about

r_.q:u_-md t-_u tI|r_ -:nt_rm -_uf tI|v__.e_ 50- mlle’_d |:nr|:-3urn€_-r'_-'..
Blogs, chats and everything that involves an interrelation
between them are vehicles for opinion and evaluation
of products and brands.

The prosumer phenomenon is an enormous hidden
economic area in which a large, undetected, uncalculated
and unremunerated economy is produced.

Prosumption means use for yourself or others. From
maintaining a blog to collaborating with |I|_|I'I'Ir_1|'||Tr_1I'I:_1I'I
activities.

{‘
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TRANSPARENCIA RADICAL

MK TURISTICO

TRIPADVISOR.
20 millones de visitantes mensuales. 5 millones de usuarios registrados. 7 millones de opiniones alrededor de 23.000 ciudades del mundo y
180.000 hoteles.
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TRANSPARENCIA RADICAL

MK BANCARIO
MOMENTO CRISIS: El mercado vive un momento de incertidumbre muy fuerte.
CONSUMER INSIGHT: productos que ofrezcan seguridad, con una rentabilidad alta y a largo plazo.

RESULTADO: MK TRANSPARENTE

LI S| NUESTRO CAJERO NO DA DINERO,
+10 TR ING % DIRECT hankinter

Un Gran Banco

‘TODA LA INFORMACION EX: Bancaia
WWW.ELCOMPROMISOBANCAJA.ES 5150 0 boeno par !

o e Bueso pars nesstros

BANCAJA ING DIRECT BANKINTER

El Compromiso Bancaja Fresh banking Y punto.
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Barcel6 Viajes busca:

SPOT DE VIAJERO BARCELO
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CELEBRATE ORIGINALITY

N collpton if e mileies, sverAOTL cEEEER AAE ettty whva hawn moadn ahidng wi i b2 wwdey

wilidas. com/ariginals
i T
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adidas

: : - z:' }
Campana Adidas national 5508/ www adidas.comy/ariginals A
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Donde otras ver que su bebé Lorade mackugads,
i1 s [ oportuniclact de comérteln a besas

...H....nmu

"W

Campana de Solano - www solannes

Female Fever

Rethink pink.

La poblacion activa femenina ha pasado en Espana de los
3,6 alos 7,5 millones en 30 anos (1977-2006), un
espectacular aumento especialmente intenso en la franja
de edad de entre 25 vy 44 anos, ¥ que ha supuesto |13
verdadera "transicion" laboral de las espanolas.
Ellas tienen poder economico, de decision v, por tanto,
de compra de muchos productos. Muchas marcas ponen
el ojo en este mega segmento con productos
especificamente pensados para las mujeres. La Psp de
Sony en color rosa pastel o el Lancia Ypsilon dirigen su
comunicacion directamente a mujeres que quieren un
producto con el que se sientan esteticamente identificadas,

Female Fever

Rethink p
Fe
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‘ Camparia de Carlsberg
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Progume de us fokos
Progume de e midioa
fregume S loa Mo
UiEupns

D0 ot dondn quizses

{ CudRel gulgrEs
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Figgume i 1n napva
PlagStation Partebis

Maeen Poelana
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Campana de psp de Sony Blanco porcelana p
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Baby
Booming

el mercado

BabyBoomin

El mercado maduro.

g

Los llamados babyboomers son el segmento de poblacidn
de 50 anos en adelante. Los estudios demuestran que |a
poblacion esta envejeciendo, los mayores de 50 son el
segmento mundial que mas crece y mas expectativas de
vida tiene. En los praximos anos, mas del 50 por ciento
de |la poblacion europea sera mayor de 65 anos.

BabyBoomin

El mercado maduro.

&g

The so-called babyboomers are the population segment
of 50 years old and up. Studies show that the population
is aging; the over-50s are the worldwide segment that
is growing the most and have greatest life expectancy.
In the next few years, more than half of the European
population will be over &5.
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Driving Miss Daisy -
EN(GLGBA grupo de

www drivindrnizsdaisy net



Olotilde #

___h__ |-
o ] .

| 1 = .
o . 5 --F I
"ji.}lln-_‘-hu-'-.IL'-—'—".':'-"J'-N- eCo- 1o

"

r [ —_ -

¥ _.I.:Iln-:l-: "‘--r.:-'f'_:'p'-\"'-
FralFled IR iyl R

desiape!



Servicio de

LY=L LA

Las marcas hacen esfuerzos por diferenciarse de su
competencia, protegerse de imitaciones y copias, para sobrevivir
en un mercado donde los consumidores exigen ser atendidos
de manera personalizada.

Lz inexistencia de barreras provoca una competencia feroz,
Los competidores son mas y mejores, Paises como China,
India o Brasil despuntan ya no sblo imitando, ;Cudnto tardarén
en desarrollar su creatividad? jSalvese quien pueda! Editoriales,
fabricas de muebles y firmas de moda de todos los continentes
han trasladado sus talleres. ;Habra fuga de talentos?
Probablemente,

En este informe, veremos la reaccion de |as marcas ante este
panorama, Porque, si todos los productos tienen las mismas
caracteristicas racionales, jdonde estara la diferencia?

ands make an effort to stand out from their competition and
hemselves from copies and imitations, in order to

survive in a market where consumers demand ZJI.E'E]!:"IHI attention,

[he non-existence of

dia or Brazil emerge n
take to develop their creativity? Every man for himself!
FPublishers, furniture factories and fashion houses from e
'::"|| NenL nave 'ZZ-lZ:'::E:'

drain? Probably.

ed their workshops, Will there be a talen

In this report we will look at the reactions of brands in the
face of this situation. Because, if all the products have the

same rational characteristics, where will the difference lie?

EN(GLGBA srupe de
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GLOCALISATIOL]

stlatlalal il ials ihvtiala B lalilata s
404 L T " dide 2

e L ! i
While frontiers dissolve in the virtual world, in the real world
nationalist conflicts and tendencies exist that could last
decades, Globalisation, mixed with a general feeling of
mpotence and anxiety, will lead to an increase in religious
fundamentalism, nationalisms and tribalisms. Let's call it,
translated into the language of marketing, “Glocalisation™,
another form of individualism and differentiation. Businesses
need to be at the same time moare E,I[::]E:'I and maoreg |IIZIII|']|.
attending to global operations without losing sensitivity to

Sm xwl:.!'n.'-.'i']ij?:'l'_-.-'!'i Anovation 15 Cruc dl 10 any company

local market
that wants to be competitive.

Differentiate or die.

-

~
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ONITSUKA TIGER “MADE OF JAPAN"

o8
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http://multimedia2.coev.com/video/ONITSUKA_TIGER.wmv
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LOW COST

La democratizacicn del lujo
Lo que hace unos afos estaba al alcance de
unos pocos ahora también es accesible para
el resto de los mortales, E| sector textil y g
sector de| ocio son |os que hacen posible
esta tendencia. ;Cdmo es posible hacer una
escapada de fin de semana por el precio de
un taxi al centro? Mediante |2 reduccian de
costes, en el caso de las aerclineas, relativos
a la comida, billetes y personal, Las conacidas
Vueling, Ryanair o Easyjet que ademas de
aviones diversifica negocio en cruceros y
hoteles de bajo coste, son las empresas que
ofrecen |os viajes a precio de risa, Pepe
Travel, Atrapalo.com o lastminute.com son
expertos en ofrecer viaies a precios reducidos,
eso sl, |2 opcitn de compra es inmediata,

easylet
hobitacisn del sasygeruise

e, ey el.oom

Moy ipn e,
Varins diie elina g

LOLU C’OS !

I.,"—"l.-J .-.._‘ ST
What rn’r W yeEars ago was affordable for on Ia
a few is now within reach of mere morials,
The textile sector and the leisure sector are
those that have made this trend possibie,
How is it possible to gel away for the weekend
or the price of a taxi to the city cantre? By
cost reguciion, 1nm the case of ai ’llr'l""
regarding meals, tickets and personnal. The
well-known Vueling, Ryanair or Easyjet, which
s well as flights diversify inte low-cost
cruises and accommaodation, are the
companies which offer trips at laughable
prices, Pepe Travel, Atrapalo,com or
lastminute.com are experts in finding trips
at reduced prices, though of course with
mmediate purchase ophions, T —
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eEGU

TEMPO DE HEDONISTAS

(lué mejor para las marcas que aprovechar |a presencia de
“sefior EGO" para crear productos que nos hagan sentir
diferentes, Unicos, Parece que el "sé td mismo” que tanto
hemos oido ha hecho mella en la generacion JASP, aguellos
|Gvenes-aungue-sobradamente-preparades, y |a juventud
occidental actual se valora més que nunca, Defienden su
personalidad a capa vy espada y no tienen demasiada
conciencia de grupe ni respeto por |2 autoridad, Son los
nacidos entre 1976 y 1985, segln diferentes perspectivas.

eGU

A TINE FOR HEDOMNISTS

What could be better for brands than Lo take advantage of
"Mr. EGO" to create products that make us feel different,
unigue? |t seems that the "be yourself" that we've heard so
much has struck home in the “JASP" generation (the “young-
although-fully-prepared” ), and present day western youth
values itself more than ever, They defend their personality
tooth and nail and are not overly concernad with groups or
respect for authority. They were born between 1976 and
1985, according to different perspectives,

Jean Paul lGﬁuhlllﬁr
Flwr dunﬂt:n e

i MR Eﬁﬂlh

FLEUR S
DUMALE {p
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PULL& BEAR

Campafa SS08

- - ’
L ) R

GENERATION ME. |
SPRING SUMMER 08 p'

Pull &ano B=ar
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Campana A Essandro Dellacqua 5308w akssandrodellacgua.aom
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Wieh Agent Frovocataur S508 / www ageniprovocateurcom p
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Campana Anna Maolinarn 5508
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La red convierie a cualquier usuario en
figura plblica, De hecho, ya hay algunas
“icelebrities”, nuevos famosos nacidos
en |a red, que reciben diez mil visitas
diarias y son auténticos iconos de |a
adolescencia, Paris Hilton, con un video
subido de tong; Winona Ryder, y su robo
en Saks Fifth Avenue, o Kate Moss, pillada
consumiendo cocalna, han salido de su
abismo personal mas celebrities gque
nunca, Debemos preguntarnos por qué,
La nueva juventud-sin-verglienza es una
nueva actitud social, un nuevo target que
el marketing debe tener en cuenta z |a
hora de lanzar sus mensajes, Los anuncios
hechos por el propio consumidor, en auge
hoy en dia, son prueba de ello, ;Afan de
protagonisme?

ronsumers themselves, now enjoving :
hoom. are proot I'.:i"'- An uro '-f-_1ll"

|eading role?
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eEXCLUSIVIDAD

MARCA LA DIFERETICIA

"Massclusivity”, la exclusividad de la masa,
es un término acufado por la agencia de
tendenclas Trendwatching. Segin este
concepto, las marcas tratan de
diferenciarse haciendo sentir a su
consumidor exclusivo de alguna forma.
Los trabajos de Roberto Cavalli para H&EM
y de Los Ramones para Converse son
ejemplos de esta tendencia,

EN(GLGBA grupode
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12 TIENDA HABITAT EN 1964

Terence Conran en Fullham Road, Londres
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PERSONAL SHOPPER TOP SHOP

Un servicio bajo cita previa que te ofrece la caden
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Sin embargo, existen marcas o productos a los que sélo pueden
acceder unos pocos ¥y que se asocian al poder adquisitivo v al
estatus social. Rolex, Lexus, Cartier o un servicio de taxi aéreo
privado te permiten sentir en lujo en tus propias carnes. Las préximas
potencias mundiales, China, Rusia, India y Brasil, estan cada vez
mas |lenas de nuevos ricos listos para diferenciarse del resto de
les mortales mediante los productos de superlujo. Tanto es asi que
en Mosci se celebra cada afio una feria exclusiva para
multimillonarios en la que se ofrecen mansiones, yates o purasangres.

BVLGCGARI
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CHERSEA FEOWTEN ST toog

Very Very
revista rusa para
rauliirmillonarios
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RETAIL TRENDS

Wallpaper

EN(GLGEA grupo de

1117/l RETAIL DESIGN | 167

A 000 O
Start Tailoring

By Lyon
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MASCOTAS: NUEVO SIMBOLO DE STATUS

Dime qué perro tienes y te diré cuanto ganas.

B Un 43% de los hogares en Espafia tiene una mascota (FTe: Estudio de Animales Domésticos de Veterindustria. El Economista).
E» Perro 27%, gato y pajaro 13% (menor status).

Hl» [ndicador de clase media.

I Esparia es el pais del mundo con mayor proporcion de perros pequefos.
(Yorkshire, poblacion de entre 800.000 y 850.000 ejemplares a 2.500 o 3.000€ cada un)

Pablo Herndndez
R

BANERA SPA
U N CHUBASQUERO CON CAPUCHA
PERRO
E N E L :"-“Iabscgtawel:u les ofrece Para que SL: pe;[cu n;
oy Spa, se maje en los dias de
D l VA N t?aﬁznriﬁ:jaﬁtae Eirj un 4 lirvia rlﬁﬂascnta'u'-.-'el:u

les ..

LUNA, LA GALGA ASUSTADIZA
¥ atvit] hisiteict de Ji it

eoleglis vaaviing

Precio 2360,00&
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_'q Price: 14,51
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PET A PORTER

1 tienda en valencia que vende servicios exclusivos para perros
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wiww,o|ingh2o,com
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SASTRES A MEDIDA vs EXCLUSIVIDAD

Savile Row, Londres.

Hl»> Jcfes de estado, altos directivos, estrellas musicales, actores, futbolistas y principes.
I £n 2007 los ingresos de la industria de la sastreria han aumentado un 10%.(FTE: TIME)

B ;5 cnes con alto poder adquisitivos, cansados de los grandes nombres buscan algo mas auténtico, mas EXCLUSIVO.
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PINTORESCO

Dicen gue el arte es una inversidn segura, de hecho el Banco
de Espafia asegura que es la tercera forma de inversion de
los espaficles. Se ha corwertido en un fendmeno de masas y
los disefiadores plantean colecciones a golpe de brochazo.
De ellas emergen cuadros andantes inspirados en las estéticas
mas vanguardistas de diferentes artistas. Si quieres un Pollock
o un Kandinski pasate por Dolce & Gabanna o Paul Smith,
que lleva el concepto un paso mas y muastra en sus campafias
a estudiantes de arte, Mientras Gucci dispara en un entorno
escultural, Prada y Fred Perry, junto con la esperada campaiia
de Diane von Flrstenberg, se decantan por la ilustracidn.

PICTURESQUE

They say art is a safe investment, in fact the Banco de Espania
assures us it is the third form of investment for the Spanish.
It has become a phenomenon of the masses and designers
base collections on brushstrokes. From these emerge walking
paintings inspired by the most avant garde aesthetics of
different artists. If vou want a Pollock or a Kandinski, drop
by Dolce & Gabanna or Paul Smith, who carry the concept a
step further and feature art students in their campaigns. While
Gucei shoots in a sculptural setting, Prada and Fred Perry,
together with the long awaited Diane von Flirstenberg campaign,
opt for illustration

EN(GLGE#
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Carmpana Prada 5508 7 www. prada.com .
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Campana Caolce & Gabbana 5508 S www.dokegabbana.com
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FRED PERRY

Campana Fred Permy 5508/ wiww. fredpermy.com Campana DVF 5508/ www.dvi.oom ; p
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Esto no es un dibujo.
Es su proyecto.

Cuente con nosotros

Préstamo Estrella

y”

LA CAIXA EN(GLGBA srupe de
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[NEDIOCRITY

5 when the market is saturated with I.EHI.ZIU':l Ve
products? A few -soon to be many- struggle to set themselves
apart from this general “difference”, How? By returning to
normality: mediocrity as opposed to exclusivity. This mediocrity
is called “Blandastic” by the coolhunters,

Why does an always-in-the-know creative director, when visiting
MNew York, decide to go to a hotel called La Guardia on the
outskirts, instead of staying at the Gramercy Park? Fed up
so much exclusivity? Nowadays, to be

in the groove you have to be a bland run of the mill.

with so much Juxury

“Halfway" brands, the midrange, rub their hands with glee
faced with this new emerging trend. Trendwatchers and style
gurus are already tracking down establishments, products and
brands that are non-pretentious and unsurprising registering
a tendency that is penetrating more and more into the United
States, Europe and Pacific Asia.

-

~
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LA CULTURA DEL STIACK

El tiempo es el nueve simbolo de| estatus, Hablamos de un
recurso que escasea casi tanto como el agua y no es exlrafio
gue se mantenga como unec de los mas deseados por el
consumidor en 2008, Cuédntas veces nos hemos quejado de
la falta de tiempo, ¥ es gue quien tiene un minuto tigne un
tesoro, Ef tiempo es ore, oro para gquien sepa ofrecer a sus
consumidores productos para disfrutar del tiempo o para
ahorrarlo, Bienvenidos a |a cultura del snack: |a gratificacion
instantanea. E| diario 20 minutos ofrece a sus lectores la
actualidad en 20 minutos v metro propone la lectura de la
prensa mientras dure e| trayecto de camino a la oficina,
Si quieres broncearte en 5 minutos, no hay tiempo que perder:
Sephora te ofrece una gama de kit Express destinado a estar
guapa al instante,

SEPHORA

e 505

I want sun |
S

OEIMps § me G

TImE

LI YN YT 7T I
| J-‘Il:: o .'I.'I L L !_‘u'_ll FURE

'
Time is the new status symbol, We are talking about a rezource
that is becoming as scarce as clean water, and it's nol surprising
that it continues to be one of the most desirable for the
consumer In 2008, How many times have we complained
aboul lack of time! A minute to spare (s {o be treasured. Time
is money, money Tor those who know how to offer their consumers
different products with which to enjoy or save thair time.
Welcome to the Snack Culture: instantaneous gratification,
The daily newspaper "20 minutos", offers it's readers all the
latest news in just 20 minutes and metro suggests we read
the newspaper on our way to the office,

IT you want to get-a tan in five minutes, there’s no time to
waist: Sephora offers you a range of express kits to be instantly
beautiful.

[Oero I

20 Toinutos
Prenso
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PELU EXPRESS

Peluqueria en Valencia
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Una tendencia dentro de esta misma es la ralentizacion del
tiempo. Frente al "pisando fuerte” que arrasd en los afios 80
y 90, se consolida el disfrutar del tiempo y de los placeres
cotidianos de la vida. Esta filosofia esta ligada a valores
orientales como el budismo y otros globales como el ecologismo
y lo orgénico. A fin de cuentas, se trata de seguir los ritmos
de la naturaleza. El origen de la reivindicacion es ltalia,
abanderada de una forma de ver el mundo desde el alma
mediterrdnea. Slow food, slow cities, slow travel... Comer
tranquilos, vivir despacio, viajar impregnéndose del lugar y
de sus gentes. Calidad frente a cantidad. También, un nuevo
concepto en el que pensar: slow money; comprar con cabeza
y sin despilfarro, con corazdn, de manera sostenible y
responsable.

~
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The Slow Movement: Making a Connection - Microsoft Internet Explorer proporcionado por ENGLOBA

archiva  Edicidn  Wer  Favoritos Herramientas  Ayuda ,#'

entrés - l“.é; @ @ i:j pBL'lsqueda *Favoritos @ t:-_ls':v .‘\:_; @ - |_.J [E] ﬁ

Direccian @ http: v, slowmovemnent. comy

b Ir Wirculas

7
ion to Life Farum
Sl Slow Movement
The Slow Movement: Making a Misius
Slow Travel C
Connection
Slow Cities Turkish Fast Food: Real
The Slow Movement aims to address the issue of time poverty' through Food Fast
making connections. If we think about the following trends. Buddhism is
Slow Food the fastest growing religion in the world today. People are turning to Tha definition of ast food?
organic food in droves, Schools are in turmaoil. Home schooling is according ko the Wikipedia is
Slgw becoming commonplace, People  are food cooked in build and in
cchoals downshifting. The Slow Food movement advance, kept warmn or re-heated
is gaining popularity with 211 convivia to order...
wiotldwide,
Slow Books Slow Fish & Great
Stress s leading to unprecedented health Success
Slow Living problems. “Stop the world I want to get |
off” iz 3 fealing we all have sometimes, T o]
@ Lista %= ® Internet

'+ Inicio ~“ B 6 - E 6
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LOUIS VUITTON “A JOURNEY”

o8
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Campana karl Lagerfeld 5508
e karllagerfeld.com

I LIKE TO MOVE IT MOVE IT

i si en las campafias multitudinarias afadimos movimiento?
Diesal, Moschino y Swatch son marcas que quieren captar el estilo
de vida "fast"que llevamos actualmente v, ademas, aportar energia,
dinamismo y frescura a su imagen.

Iva Today _|I|_| MaFasyer !.-l-.:'_-.*_ = 1M

Bk e i iy ;
Oynamics and fresnrness
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ESTABLISHEDI1856

Campana Burbermy Frosum S508 ww burbermy com
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LACOSTE

CAMpana Laccete S508 / www acaste.com Campana Diesel 5508 www dieselzom " p
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CAMMpana ¥3 5508 / Wwwy-300m p
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Solitaria melanc

tudinarios, surgen
b es el protagonista
escena, transmiten
rapido, favorecido
ue el trabajo y las
pismo y la soledad.
Joe disparan en
nables horizontes,

As a counterpoint to these o

wided shoots. other campaigns

eimerge

=N '.-‘.'i I!':'!'l ad SIMg THD j* |

; 5 featured, With this
tha brands transmit the solitud

| '||'|I': Illlil'.'l _il i._-'|| i -."-.'I|'i|

a rast me

'ing world, favoured by

globalisation, in which

the phe 2non of

work and social relationships are
networked, favouring selfishness and solitude. Jil Sander,
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SUMMER 0%

| £ CoSTUME NATIONAL

«
Carrpana Cosume natonal 5508 ¢ www.costumenational.com p .
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kL PAUL & JOE*®

Carmpana Pringle of scotland 5508 Campana Paul & Joe 5508 ;
vy peirele-nf-srrtland coonk when rAEllancioe rom
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Dove
campana
Por la belleza real

wee, iorlabel lesarea ], com

5 STITTR WAIIZ D BRKCTIA FERSCRALID RN T RCRRSH  CATTS A TICNT

f

Calvin Klein
Vaguenn
www,ca binklein,com

l.a anorexia y |a bulimia se han reducido con respecto a la Anorexia and Bulimia have fallen in respect to the 9
década de los afios 90, Los estudios dicen gue Espana es uno Studies show that Spa s one of the countries with
de |los palses donde mas operaciones de cirugia estética se 1ighest number of plastic surgary operations, Nevertheless,
practican. Sin embargo, las encuestas resultan sorprendentes, the surveys are surprising. 91% of Spanish women say they
Un 91% de |as mujeres espafolas dice no haber pasado por have never been under the knife, That Is, they want to

el bisturi, Es decir, quieren estar guapas de una manera natural, good-looking naturally. This consumer insighl has bei
Este consumer insight ha sido recogido por Dove, que proclama picked up by Dove, who proclaim real beauty in their
la belleza real en sus campafas, Muestran a chicas con algdn ampaigns. v show girls with a few extra pounds
kilito de méas y a mujeres mayores orgullosas de su belleza. and older women oroud of their beauty.
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NIKE “NOT A RUNNER”

~8
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PACKAGING SENCILLO

Coca Cola, marca pionera en marketing ha optado por un disefio mas SENCILLO, MAS PLANO, SIN MEZCLA DE TONALIDADES.
Vuelta a origen, lo de TODA LA VIDA..

¢Por qué?

méas TRANSPARENTE, mas INOCENTE , mas AUTENTICO.

NAMING SENCILLO/ DESCRIPTIVO f:aeﬁaw 2003E~] 501 0T

Sy Yoigo

vueling SimlTJO

Lom

fonYoll
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SOSTENIBILIDAD

LA TIERRA HA DICHO BASTA

La consultora especializada The Cocktail Analysis dice que
casi el 85% de los espafioles pagaria mas por los productos

de una empresa si contaminase menos, Méas del 38% reconoce
gque le influye positivamente gue la compra vaya asociada a
un beneficic social,

Pero, jrealmente estan dispuestos a pagar mas por un producto?
iRealmente hay conexidn entre lo que dicen las encuestas y
el comportamiento efectivo de compra? Las estadisticas dicen
gue los problemas medioambientales ocupan el puesto 13
entre las principales preocupaciones de los espafioles.
Campafias gubernamentales, documentales como el de Al
Gore y celebrities con conciencia ecolégica han hecho mella
en la sociedad, pero aln queda mucho camino por recorrer.

SUSTAINABILITY

i ddls el IdX d 42 JdAdrldwt LedldilolrlSs
The specialist consultancy The Cocktail Analysis says that

nearly 85% of spanish people would pay more for the products
of a company if it caused less pollution, Mare than 38%
recognise being positively influenced by their purchase being

associated with a social benefit,

But are they really willing to pay more for a product? Is there
really a connection between what surveys say and effective
purchasing behaviour? The statistics claim that environmental
problems are 13th in the leading worries of the Spanish,
Governmental campaigns, documentaries like that of Al Gore,
and celebrities with an ecological conscience have made a

g0,

mark on society, but there's still a long way to g
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BORBONESE

PHLARED  Win BeRp- cornme P S SR
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Campana Borboness 5508/ woww borbonese com Proshs bt

CAMpana Leyi sracss S508 /O wWww Bvistrass.oom ' p
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SOLIDARIDAD

CONCIENCIA SOCIAL

En la actual sociedad de consume, |a forma de vivir de algunos,
o la de no vivir de otros, genera sentimientos de culpa, Comao
forma de sensibilizacidn de |la sociedad, v de mejora de su
imagen plblica, empresas y celebrities se apuntan a la moda
solidaria, Mo hay famoso que se precie gue no haya apadrinado
o adoptado a un nifo, ;jAngelina lolie guiere formar |a tribu
de |os Brady o es conciencia solidaria? Mas bien |o segunda,

™y

7T TN OTTT
i 1R Y
a7 L0 S 5
In the oresent consumer society, the way of life of some, or

the way of not living of othars, produces feelings of gullt, As

a8 way of raising awareness in sociaety, and improving their
public image, businesses and celebrities are joining in with
the fashion for solidarity, There is no self-respecting famous
person who has not sponsored or adopted a child. Does
Angelina Jolie want to make the Brady Bunch er is 1 a gesfure

: ":I_ZIII.'.“' by ? --."-'_':'n_ the seco ',:1__
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Memorias de 4 f’rica

:Mos vamaos de safari? El color arena, 1os turbantes y las s\aharianasﬂ;

nos traen a la mente ese continente tan lejano v tan cerc‘a_nc: al
vez. ;Ruido de tambores? MNo. Son los estilismos rnilitaréaﬂ:ré
aparecen en las pasarslas a golpe de tacdn en colecciones tan
diversas como Hermés, Jean Paul Gaultier o Isabel Marant. Puade
que el mundo de la moda haya querido transmitir su lado solidario
con prendas de inspiracidn africana. H&M se sube al carmo v pone
turbante ¥ pulseras keniatas a su modelo. ¥ Wunderkind y Just
Cavalli estampan las prendas de sus campafas publicitarias.

r

'-TEFI‘MQHIOTTT@S qf ?_lfrica

Off on safari? Sand colour, turbans and safari jackets bring to mind
this distant-yet-close continent. The beat of drums? No. It's the
military stylings that appear on the catwalks to the rhythm of the
clicking of heels in collections as diverse as Hermés, Jean Paul
Gaultier ar Isabel Marant. Maybe the fashion world wants to transmit
its cooperative side with African-inspired garments. H&M jumps
on the bandwagon and dress their mode! with Kenyan turban and
bangles. And Wunderkind and Just Cavalli pattern the garments of
their advertising campaigns.

{‘
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MICROCREDIT AFRICA WORKS

ROCREDIT AFRICA WI{S :

)
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DYLAN PARA EXPO ZARAGOZA 2008

"EoR DYLAN

A Martin Scorsese Picture

“The ultimate rock &:roll odyssey...
Masterfully directed by Martin Scarsese, this |s an
elecirifying account of = wagrecedested lije.”
== D Fricks, ROLLING STONE
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MARCAS GENEROSAS/ FREE LOVE

LOS MERCADOS SON CONVERSACIONES

NO HAY SECRETOS

INMUNIDAD A LA PUBLICIDAD
I Crisis en la publicidad convencional
Bl Cambios en la concepcion del marketing

B D¢ Push al pull y del hard sell al Soft Sell

35% de los varones entre 18-35 afios han cambiado el prime-

time televisivo por navegar en internet o jugar con la consola de
La web > FREE ECONOMIST. Videojuegos

De truco de marketing a economia hecha y derecha.

iGoogle | [

Buscar con Google ][ oy & tener suerte

~
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HEINEKEN GREENSPACE ﬂ .

Valencia '
EN(GLOBA £z



Servicio de

TENDENCIAS

Brand!ife

SEMANARIO GRATINTO DE COMUNICACION DE MARCAS

NOTEEOOK

FRODOUCTS

MEDIA OFIMION

FEATURES RESEARCH

HOME

Hip:twomeee brandlife.es! 1 de abril de 2008

itima actualizacion 2703 2008:310:57:19 GIMT+1

El espectaculo marca el tercer aniversario del
concepto iTunes live from London

Coincidiendo con el lanzamiento de su nuevo trabajo,
Accelerate, el proximo 26 de marzo, REM ofrecera un
concierto exclusivo en la Apple Store de Fegent Street, en Londres.

El concierto se celebra con ocasion del tercer aniversario de iTunes live from London, una serie de
espectaculos musicales que han contado con la participacion de grupos como Keane, Stereophaonics vy
SUpergrass.

Aungue el evento no estara ahierto al publico, 1os seguidores del grupo norteamericano podran adguirir 1a
grabacion del directo 3 traves de iTunes.

— ———
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ECO-FATIGA

EFECTO REBOTE

iBasta! Muchos consumidores de todo el mundo estan
saturados de estrategias eco-corporativas y de productos
ecoldgicos. De hecho, la sensacitn va en aumento. Esto
pcurre cuando los eonsumidores experimentados se hartan
de que les digan |lo que tienen gue hacer, 0 mas
especificamente, |lo gue MO tienen gue hacer, En |a
bisgueda de la autenticidad, el site www.therealcayenne.net
animaba a los consumidores de Porsche a solicitar el coche
de toda |a vida frente al eco-coche. Esta tendencia crea
un nueve segmento al que dirigirse, una nueva oportunidad
de negocio,

T TN T 7T
BUU L GEEEL |

ny consumers all over the world are saturated
ological products.

his happens when

Enough! Ma
by eco

In' fact,

=COrporale *.;'r.=.'.--'-._-_ es. . gnag e
the sensation is growing.

experienced consumers get fed up with being told what
they must more specifically, what they

NOT do, In the search for authenticity, the site

de, or
mMusi
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NOSTALGIA

RETRO CHIC

In times of complexity, when the world is confronting
terrorism and war is everyday news, we turn our eyes fo
the elemental. The longing for the past is a classic of
psychology. Mormally, it affects adults, who think that, like
their granny's cooking, any time in the past was better.

Mow, this phenomenon also affects the youngest. Names like
Vans, Converse or Nike are inspired by products of old,
or rummage through the files to re-issue some of their star
products, which end up becoming a hit in the sales,
Why? In experienced economies one's status comes from the
perception of others, which places him/her in a social context
determined by what is known of him/her, by their baggage.

~8
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Si trasladamos esto a las marcas, chservamos
gue siguen el mismo comportamiento: las
marcas deben contar historias para seducir
al consumidor, Mejor aun, deben tener
historia, De ahi que intenten acercar sus
productos v servicios a la tradicion: el vintage
de |las marcas.

Dentro de esto surge el "retromarketing”,
una palabra cada vez mas ulilizada para
comunicar la nostalgia del pasado a través
de| producto, del packaging o de |a
publicidad, Pero no sdlo vemos ejemplos
“retro” en marketing, La moda vuelve
constantemente al pasado y bebe de las
creaciones y las estélicas emblematicas de
los grandes disefiadores de todos los tiempos,
La musica va y viene, v nos resultan muy
familiares |os sonidos de multitud de grupos
de rabiosa actualidad. El cine también se
alimenta de biografias de los grandes v de
remakes de peliculas embleméticas,
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If we transfer this to brands, we see they
follow the same pattern: brands must tall
stories to seduce the consumer, Better still
they must have a history. Therefore they try
to bring their products and services closer
lo tradition: the vintage of brands.

Within this emerges "retromarketing”
a word used more and more to communicate
the nostalgia for the past through the
product, the packaging or the advertfising,
But we don't only see examples of “retro”
in marketing. Fashion constantly returns
to the past for inspiration from the creations
and emblematic aesthetics of the great
designers from all times, Music comes
and goes, and the sounds of many of
the latest groups turn out to be very familiar,
Cinema, too, feeds off biographigs of the
greats and remakes of emblematic films.
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LA NOSTALGIA EN EL VESTIR

Recuperando la memoria en términos de ropa y accesorios, favorecido estos afios por un lado por la extension del vintage y por el otro
por el uso de los modistos del momento como el aniversarios de Dior la sesion pasada con un tributo al new look o la despedida de Valentino.

Estos dos fendmenos influencian en la sensibilidad de las personas, tocando emociones a un nivel profundo.

Vg

VALENTINO

FWO07
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NEW YORK CITY

Street Style
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SS08 Inspirado en la pelicula El Graduado " '

CUTLER & GROSS
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ihe besi hibuie fo...

The

Nipremes

...the SOUND agnd STYLE of an AGE.
-~ |
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SENSUALIDAD

€L DESTAFE!

: : ; , : Fgent
(uiza |a presencia crgmente de parejas 2, e R o
homosexuales en cine v television, o irmdgenes de la web and

W agaripravecateur,com
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LESSONS
IN LINGERIE

STARFIYG MAGEE GY LM

mujeres sin pelos en la lengua en lo
gue a sexo se refiere en Series como
"Sexo en Mueva York”, haya contribuido
a un liberalismo desconoeido hasta
ahora. El sexo se muestra mas explicito
cada dia, y menos tabl, Algunos
famosos no dudan en confesar sus
preferencias sexuales o en pregonar
gue Agent Provocateur, firma de
lenceria muy picante, es sU marca
favorita de ropa interior, Lo que antes
se vendia en sex-shops ahora se vende
en farmacias o tiendas de ropa interior
como Ann Summaers, espacios que no
dan |ugar a |a vergienza, Por g| sex-
shop Coco de Mer, en el londinense
Covent Garden, se dejan caer sin
tapujos clientes y clientas de toda edad
y condicidn,

1 Ii"l’-
explicitly

-
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subterfuge.
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EXHIBITIONIST

Libro de escaparatismo de la firma Agent Provocateur.
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BRIDAL COLLECTION

SS08
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Fetish
Bubble Girls

‘wwa, grafitift com

iMas? El famoso vibrador de dos millones de ddlares, con
incrustaciones de platino y diamantes, que David regald a su
mujer es su "juguete favorito” v el minidildo con mando a
distancia de Angelina hace |as delicias de Brad, Parece que
toda actriz 0 modelo que se precie de ser cool no puede
renunciar a poseer este tipo de aparatos, Eso si, siempre en
su versidn VIP, ;Los comprardn en |as reuniones de tupper
sex? Como cambia la cosal

“Fetish Bubble Girls" es la nueva forma de expresion de Tilt,
un artista del graffiti tradicional que ahora pinta los cuerpos
de chicas desnudas con colores acidos venidos de| new rave
y de |a eultura street,

More? The famous two milllon dollar vibrator, incrusted with
platinum and diamonds, that David gave his wife is her
"favourite toy", and the minidilde with remote control of
Angelina performs the delights of Brad. It would seem that
every actress or model that presumes to be cool cannot help
but own this type of apparatus. Always, of course, in the VIP
version. Do they buy them in Tupperware sex parties?
Changing times!

"Fetish Bubble Girls" is the new form of expression far Tilt,
a traditional graffiti artist who now paints the naked bodies
of girls with sharp colours from the new rave and culture
street.
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ELLE MACPHERSON ’
INTIATLS ™

ELLE MACPHERSON
ARTIATE 5

ELLE MACPHERSON

Campafa Intimates
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COINTREAU

Dita Von Teese 08
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DITA VON TEESE PARA COINTREAU

o8
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