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TENDENCIAS

INTRO.

MERCADO GLOBALIZADO > ESTREGIA DE ORIENTACION AL CLIENTE.

R.O.C. RETURN ON CUSTOMER

€ Mo piensa, qud siente, qud le har a feliz ?

CONOCIMIENTO TENDENCIAS + COOLHUNTING =
H» Toma de decisiones estratdgicas no improvisadas y alelanto a tu competencia
Hl» Mayores niveles de crecimiento a largo plazo

Hl» Mantenimiento de la empresa en la | nea de la innovaci n.

~
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OBJETIVOS.

Conocer ¢ mo afectan las tendencias de mercado a la comunicaci n.

APLICACI N.

Las tendencias se pueden aplicar de dos formas;
Hl» A nivel estrategia empresarial, gesti n, comunicaci n etc

I A nivel producto, inspirando nuevas | neas de producto o desarrollando/ adaptando las actuales a las tendencias de mercado.

~
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TEMATICA.

Queremos hacer un repaso de las tendencias de mercado que hoy existen, y que hemos dividido en cuatro items:

L g Comportamientos del consumidor / tribus urbanas
e Estilos de vida/ valores emergentes en la sociedad
- Marketing de Moda

B Tcngencias en Marketing

~
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TELTI0
SEXUAL

Fetichismo tecnoldgico
Mo, no es uninsulto. Esta nueva palabra
pretende definir a ese creciente numero
de personas capaces de apreciar 1a belleza
de la tecnologia v que emplean los
productos mas punterosy mejor disenados.
Léase ipod, psp, camaras digitales de dltima
generacion o un usb joya. Fenomenos
como la globalizacion rompen fronteras vy
provocan, en gran medida, |a obsolescendia
técnica en la que vivimos, debido a la
mayor competenda entre fabricantes y
marcas y su consecuente necesidad de
diferenciacion, La tecnologia nos rodea v
el disefio es muy importante: ocupa cada
VEZ Mas fincones en nuestros hogares y
la llevamos con nosotros en todo momento.
Un buen disefio exterior contribuye cada
vez mas al exito de estos productos.

d :_-“..al _IJI J:_" L '_«'.JI .III.-_--ll. Lol .IJ.I.J:._

Mo it isn't an insult. This new term is
intended to define the increasing nurmber
of people capable of appredating the
beauty of technology, and who use the
best designed, cutting edge praducts. Foi
this, read ipod, psp, the latest generation
digital cameras of 4 Joya USE, Phenomena
such as globalisation break down barriers
a large extent, the
technological obsolescence in which we
are living, due 1o the increased competiion

and cause, to

between manufacturers and brands and
the consequent need to stand out. We are
surrounded by technology, and the design
15 of the utrnost importance: it finds maore
and more niches in our homes and we
carry it around with us all the time. A good
extenor design contnbutes more and more

to the success of these products
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DIGITAL FASHION SHOP

Probadores virtuales en Korea del Sur

gital Fashion Shop

{.‘ .
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PACKAGING INTELIGENTE PARA ALIMENTOS

Los nuevos sistemas de envasado (activos, inteligentes y comestibles) estZn llamados a desempeeear ungpel clave en la comercializaci n
de alimentos con mayores est/Endares de calidad.

ENVASADO ACTIVO: incorpora sustancias que interactoean con el alimentay/o con el ambiente que le rodea para mejorar su conservaci n.

ENVASADO INTELIGENTE: es un envase capaz de efectuar una funci n intel igente como detectar, mostrar, registrar o comunicar una
informaci n sobre el estado del alimento envasado o el entorno de Jste.

RECUBRIMIENTOS COMESTIBLES se utilizan en una amplia gama de productos alimenticios con el fin de preservar sus caracter sticas
y prolongar su vida cetil. Se trata de pel culas biaegradables que se adhieren a la superficie del alimento creando una microatm sfera
pobre en ox geno.

~
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Revision siniestra

Todavia no tenemos el placer de ver a esta nueva tribu por la calle: son
un grupo minoritario, pero todo se andara, en el resto de Europa esta
aflorando esta tendencia. Sus antecedentes se encuentran en los NUevos
romanticos v los gdticos de los 80, la estetica The Cure se reinventa con
20 kilos de menos y mucho ruido de mas. Tienen devocion por lo
medieval, los dragones, las tumbas, los crucifijos y el esmalte de unas
negro que Chanel ha comercializado y que tan famoso han hecho |a
super posh Victoria Beckham y Carlota de Monaco.

Laca de ufas negra de Chanel
W Chanel.com

A
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The Homors
WWW.rmTyspace com,thehomors

Hablamos de un grupo minoritario pero que crece con
bandas musicales que cuentan Con NUMErnsos seguidores
y encabezan listas de éxitos. Los mas comerciales son
The Rasmus o Evanescence, los mas tendendiosos; “The
Horrors”, mezcla de punk v gotico, que suena como una 1e Horrors, a ble
banda de peli de terror barata pero que ha fascinado a the soundtrack t
Michael Gondry {artifice de la imagen de Bjork) que les lichael &
ha dirigido su primer videoclip (Shena is a parasite,
version alterada de The Ramones) antes de que el disco
saliera a la calle. Su banda de cabecera es My Chemical Was I
Romance, una delirante mezcla de UZ, Queen y The Cure Roma
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Campana Dequared 5505/ wiwve dequared.com

EN(GLGBA grupode



Servicio de

TENDENCIAS

Campana Colce & Gabbana 5508/ www dolcegabbana.com p
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GIVENCHY

_I‘ "
Campana Prada 5508 /wiww prada.com Campana Givenchy 5508 /wiww gyvendry.com p .

EN(GLGBA grupode



Servicio de

TENDENCIAS

Meltin"Pot”

| Hagve &8 Dreim

Camparia Melti Pot 5508 /www meltinpot.com
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Campana kars 5308/ wWiww narscasmetics.com .
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Vuelve la fiesta y el hedonisrno salvaje en la musica, la noche y la moda.
Musicalmente deberiamos hablar de New Rave, concepto torpedeado por
la revista NME britanica, especializada en tendencias musicales. Un

FJUOT U HC‘ICJ House mavimientd de jovenes bandas como Klaxons o Shitdisco que mezclan el
rock y la masica electronica mas salvaje con desparpajo y sin intelectualizar.

? EORH ‘ / E Demasiado glarmour y snobisme afectaron a la musica electronica durante
los dltimos anos ¥ eso no erd divertido. Ahora se reivindican aquellas
multitudinarias raves gue surgieron en el Reino Unido, de donde cdmo no,

surge este nuevo movimiento. En la moda mandan los colores chillones
v el chandalismo.

Partytime is back, and savage hedonism in music, the night, and fashion
Musically, we must speak of New Rave, a concept popularised by the British
publication NME, spedialistin rnusical trends. A movement of young bands
such as Klaxons or Shitdisco that mix rock and savage electronic music seif-
confidently and without intellectualising. An exeess of glamour and snobbery
has aftected electronic music over recent years, and that was no fun
Now there is a call for those packed raves that emerged in the UK where
- where else - this new movement has appeared. In fashion, loud colours
VWA T SPACE. O K KT | and tracksuits are the order of the day
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NU RAVE

Londres

{.‘ .
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PREPAFA TU A

Escaparate tienda Valencia Escaparate tienda Valencia Fomunicacidn
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LOUIS VUITTON

2
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LANVIN

PTAKRIS

Campana Lanyin 5508/ www lanvin.oom | J .

EN(GLGBA grupode



Servicio de

TENDENCIAS

LONGCHAMP

LONGCHAMP LONGEHAMP

P A R I S

Campana Lanodamp 5508 S www lonachamp.com ; p .
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Carmpana B0 S308 /1 Www it p .
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E-BENERRATION

R GOLPE DE RATON.

El uso generalizado de internet esta ascendiendo
(alrededor de un billon de personas navegan hoy en
la red).

La e-generation como colectivo, es una fuerza poderosa
que inevitable e irrevocablemente dirige los neqocios
hacia el comercio electrénico. muchas marcas de
diferentes sectores ya comercializan sus productos a
traves de internet. Banca, textil y alimentacion son
algunos de ellos.

Mo toleran en absoluto los problemas técnicos v son
poderosos; poseen mucho dinero para gastar. La e-
generation esta haciendo funcionar un nuevo modelo
economico, la economia de internet.

TO THE BERT GF A MOUSE.

The widespread use of internet is increasing (around a
billion people surf the net today). The e-generation as a
group is a powerful force that inevitably and irrevocably
directs businesses towards electronic trading
Many brands from different sectors already market their
products through internet, banking, textile and food among
themn

They have absolutely no tolerance for technical problems
and they are powerful - they have a lot of money to

spend
The e-generation is making a new economic model work,

the internet economy
‘: ‘
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EVENTOS EN FACEBOOK
UN MILLON DE VOCES LAS FARC EN COLOMBIA : el 4 de Febrero mas de un mill n de personas se m anifestaron.
Hl» Una manifestaci n de que los medios se hicieron eco a nivel mundial.

m» Conversational PR, empresas que usan los medios online para conversar con sus lectores y obtener su feedback.

~
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RENACIMIENTO DEL RETAIL EN 2008? Qu@d hay del ecommer ce?

En U.S.A. el ecommercio alcanz 259 billones de d lare s en 2007, un 18% mAEs que en 2006.

La industria on-line del retail solo cuenta con el 7% del total de ventas , pero Forrester estima que en USA, casi 400 hillones de ventas de tienda
0 16% del total de ventas en retail- est/En directameng influ das por la web, porque los consumidores buscan productos on-line para luego
comprarlos off line.

En UK, las compras online han sobrepasado los 4 hilllones de libras mensuales por primera vez en julio del 2007.

El ecommerce de Korea del Sur se dispar m/Zs del 26% en 2006, gracias al incremento del gasto en bienes para niseos, moda y bienes relativos
al deporte. (Fuente: Yonhap.)

~
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2 Designer Fashion | NET-A-PORTER.COM - Microsoft Internet Explorer proporcionado por ENGLOBA

archivo  Edicidon  Wer  Favoritos  Herramientas  Ayuda ;"‘l'

@F\trés - s |ﬂ |§] ‘_:ﬁ /-' Biisqueda \;‘\"f’ Favaoritos {ﬂ fi" L_;',_ ﬁj = _‘J @ ﬁ

Direccian |§]_h_ttE:,l',l'www.net-a-porter.com,l'intl,l'Home.ice V| Ir VineUlos
Welcome, You are currently in Spain Signin | Email updates | Shopping bag - (Emipty) it
NET-A-PORTER.COM [E—

HOME WHATZ MEW MAGAZIMNE DESIGMNERS CLOTHING BAGS SHOES ACCESSORIES RUNWAY iy SALE

THE
EDITORS'
FAVORITES

£

€

‘4 Inicio cEe e 6 | ' yiTunes | v [ §lzada,
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Los llamados Geeks han crecido rodeados de ordenadores, son
miembros de la nueva elite cultural; una comunidad de insatisfechos
sociales, amantes de la cultura pop v centrados en la tecnologia. Les
fascina todo lo que estad intimamente relacionado con la dendia ficadn
y en espedal con peliculas como Star Wars, Star Trek, Matrix ... y sus
personajes. Es mas un estilo de vida y una forma de ser que una
aficion concreta por algo poco habitual. Su objetivo es hacer las cosas
por diversion y por el reconocimiento, casi siempre por el simple

GEEKS placer de hacerlo.

~
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SPACE INVADERS

Par s. Artista: Invader

i Y
Aallh
"

SPACE INVADERS

Amsterdam. Artista: Invader.

.-*'"A"“-\.
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in the nation
mnd the mast
b
slbums of 2005

Il s

Arcade Fire
WLy space com/arcadefie
Wil iME.Com
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SPOT EUSKATEL

El spot multiplica por 9 la media de altas diarias.
La web ha superado el millon de accesos.
125.000 descragas en youtube.

Zappings en tv y notas de prensa.
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Son aquellos consumidores que no buscan la posesion, si no la expenenda.
S[ﬂ'HEfBS' ;Quieres un spy de Fendi? Pues alquilalo por unos cuantos euros al mes
v no te gastes |a friclera real que te pide la firma de lujo, porque |a
termporada que viene va no se va a llevar. Mientras tanto, estas divina
en tu reunion de trabajo super importante o en esa fiesta que exige
dress code. Bienvenidos al practico mundo del transumer, nueva etiqueta
social acunada por la agencia de tendencias Trendwatching.

These are consumers who are not after possessions, but the experence
You want a spy by Fendi? Well, rent ane for a few Euros a month and
don't spend the nex!-to-nothing that the luxury name asks you fo
because next season it's not going to be the thing. Meanwhile, vou
look divine for your super-important work meeting or that gala party
Welcome to the practical world of the transumer, a new social label
— coined by the tendency agency Trendwatching

Bolso Spy de Fendi e

winw fendi com
{ ‘
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Bag Borrow or Steal™ - Borrow or Rent the Latest Authentic Designer Handbags Purses Jewelry and - Microsoft Internet Explorer p

Archivo  Edicion  Ver Favoritos  Herramientas — Ayuda

; T & (o [ o | Fymes 5 2 ; TR
) Ao J \ﬂ @ {nl )_J Biisqueda 5. Favaritos ﬁl- - &2

Direcoian 'ﬁﬁ] http: e bagborrowor steal, com)f el -

../3.-'{57- Coarrersr oine (2 ,/ JOIN HOWE | LIVE HELR | 5

HANDBAGS JEWELRY SUNGLASRES DEBIGNERS TRENDS WHAT'S NEW GIFT CARDS OUTLET HOW IT WOR

G(}b Use MATCH MAKER to search... I'm interested in borrowing @ something for an OGCASION @ a specific TYPE of accessor|

We've the talk of
the new movie

show off. =

send back. § ]U:X
show off. CITY
sehd back. E“i;!?m

(Repeat as your mood changes.)

; b B A L e e
Welcome to the fun of borrowing it T BH e

. o :ra:_ney:ma—!-!m Bae fioe. o
designer handbags and jewelry. e

et (i N 0 M L
START SHOPPING NOW!
START MY MEMBERSHIP NOW! Buy never-carried and

gently-carried handbags
and jewelry at savings up
to 70% off retail prices.
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2 JetSuite - Microsoft Internet Explorer proporcionado por ENGLOBA

Archivo  Edicidn  Wer  Favoritos Herramientas  Avuda

Qntrés » -\‘yl E @ :_:j /':__J Blsqueda in'\?Favoritos @ E_:\:v L_‘_g I.v’_;‘] L2 L] [E ﬁ

Direccion |§] hittpf fenana, jetsuite, com/ Vl Ir Winculas

{ HOME | JETSUITE DIFFERENCE ABOUT US JETSUITE TEAM

TOFLY. SEEHOW »

-

*
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TRAI
SUTTIERS

Bien podria tratarse de mileuristas en el caso de los mas
jovenes, un seqmento muy apetecible por numerosas
marcas. El sueldo del que disponen no les deja acceder
a muchas cosas tan necesarias como una vivienda o tan
superfluas como un ipody han decidido tirar por la via de
enmedio. Sus habitos se reflejan en el odio, los viajes y
la vivienda; paginas como Last minute, donde se compran
billetes de dltima hora para el destino de moda, compra
de barcos entre varias personas y turnos para disfrutarlo
son algunas de |as estrateqgias con las que se |as apana
este nuevo grupo sodial.

;Desapareceran los consumidores tradicionales?.

It may well just be dealing with a low income in the case
of the youngest, a very tempting segment for a number
of brands. Their incomes don't let them accede to many
things as necessary as a house or as superfluous as an
ipod and they've decided for the middle road. Their habits
are reflected in their free time, travel and home; web
pages such as Lastminute, where you can buy standby
tickets for fashionable destinations, buying boats
between various people and taking turns to enjoy it
are some of the strategies this new social group gets by
with.

Will traditional consumers disappear?
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COMME DES GAR ONS POP UP STORE
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FIAT FLAGSHIP STORE

Londres

FLAGSHIP STORE = MK DE EXPERIENCIAS J p.
Presentaciones, exposiciones, fiestas y eventos Y
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Servicio de

TENDENCIAS

MARKETING DE LAS EXPERIENCIAS: ADEVERTAINMENT

No hay excusas, la marca tiene que entrar a formar parte de la experiencia.

Lo tiene que hacer de la manera m/4s agradable podile, mAs entretenidaentretenimiento + publicidad
|4 El truco?

Si me entretienes me gustas, y si me gustas igual te compro.

-;l'
VUELING by MTV ‘«f
Tv, mence tematizado y dj inclu do EN (G LﬂBA. E;n%:.:':m"
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P palee
PREDNC TER Ve CanlauliDe

En la sociedad del conocimiento en la que vivimaos y
gracias a la tecnologia tenemos acceso a mucha
inforrmacion a traves de Internet.

Los consumidores son mas conocedores que nunca de
los procesos de los productos v Las marcas estan
constantemente expuestas al criterio de estos llamados
PROSUMERS los blogs los chats y todo 1o que conlleve
una interrelacion entre ellos son vehiculos de opinidn vy
valoracion de productos y marcas

El fendmeno prosumer es una enarme economia oculta
en la que se produce una gran cantidad de economia
no detectada no calculada y no remunerada

El prosumo comprende el uso propio o para los demas
desde el mantenimiento de un blog hasta |a colaboracion
con actividades humanitarias.

A Ve Conale
In the Society of Knowledage in which we live, and thanks
to technology, we have access tl- a great deal of
information through internet.

f'-'ur|-'ur|'|~ rJ uf» mo rr- rJI'IJ nu-r: ln-u ~I~ dl]* th‘|'?_' about

r_.q:u_-md t-_u tI|r_ -:nt_rm -_uf tI|v__.e_ 50- mlle’_d |:nr|:-3urn€_-r'_-'..
Blogs, chats and everything that involves an interrelation
between them are vehicles for opinion and evaluation
of products and brands.

The prosumer phenomenon is an enormous hidden
economic area in which a large, undetected, uncalculated
and unremunerated economy is produced.

Prosumption means use for yourself or others. From
maintaining a blog to collaborating with |I|_|I'I'Ir_1|'||Tr_1I'I:_1I'I
activities.

{‘
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TRANSPARENCIA RADICAL

MK TURISTICO

TRIPADVISOR.
20 millones de visitantes mensuales. 5 millones de usuarios registrados. 7 millones de opiniones alrededor de 23.000 ciudades del mundo y
180.000 hoteles.
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TRANSPARENCIA RADICAL

MK BANCARIO
MOMENTO CRISIS: El mercado vive un momento de incertidumbre muy fuerte.
CONSUMER INSIGHT: productos que ofrezcan seguridad, con una rentabilidad alta 'y a largo plazo.

RESULTADO: MK TRANSPARENTE

LI S| NUESTRO CAJERO NO DA DINERO,
+10 TR ING % DIRECT hankinter

Un Gran Banco

‘TODA LA INFORMACION EX: Bancaia
WWW.ELCOMPROMISOBANCAJA.ES 5150 0 boeno par !

o e Bueso pars nesstros

BANCAJA ING DIRECT BANKINTER

El Compromiso Bancaja Fresh banking Y punto.

EN(GLGBA srupe de



Servicio de

TENDENCIAS

Barcel6 Viajes busca:

SPOT DE VIAJERO BARCELO
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CELEBRATE ORIGINALITY

N collpton if e mileies, sverAOTL cEEEER AAE ettty whva hawn moadn ahidng wi i b2 wwdey

wilidas. com/ariginals
i T
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adidas

: : - z:' }
Campana Adidas national 5508/ www adidas.comy/ariginals A
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Donde otras ver que su bebé Lorade mackugads,
i1 s [ oportuniclact de comérteln a besas

...H....nmu

"W

Campana de Solano - www solannes

Female Fever

Rethink pink.

La poblacion activa femenina ha pasado en Espana de los
3,6 alos 7,5 millones en 30 anos (1977-2006), un
espectacular aumento especialmente intenso en la franja
de edad de entre 25 vy 44 anos, ¥ que ha supuesto |13
verdadera "transicion" laboral de las espanolas.
Ellas tienen poder economico, de decision v, por tanto,
de compra de muchos productos. Muchas marcas ponen
el ojo en este mega segmento con productos
especificamente pensados para las mujeres. La Psp de
Sony en color rosa pastel o el Lancia Ypsilon dirigen su
comunicacion directamente a mujeres que quieren un
producto con el que se sientan esteticamente identificadas,

Female Fever

Rethink p
Fe
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‘ Camparia de Carlsberg
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Progume de us fokos
Progume de e midioa
fregume S loa Mo
UiEupns

D0 ot dondn quizses

{ CudRel gulgrEs
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Figgume i 1n napva
PlagStation Partebis

Maeen Poelana
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Baby
Booming

el mercado

BabyBoomin

El mercado maduro.

g

Los llamados babyboomers son el segmento de poblacidn
de 50 anos en adelante. Los estudios demuestran que |a
poblacion esta envejeciendo, los mayores de 50 son el
segmento mundial que mas crece y mas expectativas de
vida tiene. En los praximos anos, mas del 50 por ciento
de |la poblacion europea sera mayor de 65 anos.

BabyBoomin

El mercado maduro.

&g

The so-called babyboomers are the population segment
of 50 years old and up. Studies show that the population
is aging; the over-50s are the worldwide segment that
is growing the most and have greatest life expectancy.
In the next few years, more than half of the European
population will be over &5.
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Las marcas hacen esfuerzos por diferenciarse de su
competencia, protegerse de imitaciones y copias, para sobrevivir
en un mercado donde los consumidores exigen ser atendidos
de manera personalizada.

Lz inexistencia de barreras provoca una competencia feroz,
Los competidores son mas y mejores, Paises como China,
India o Brasil despuntan ya no sblo imitando, ;Cudnto tardarén
en desarrollar su creatividad? jSalvese quien pueda! Editoriales,
fabricas de muebles y firmas de moda de todos los continentes
han trasladado sus talleres. ;Habra fuga de talentos?
Probablemente,

En este informe, veremos la reaccion de |as marcas ante este
panorama, Porque, si todos los productos tienen las mismas
caracteristicas racionales, jdonde estara la diferencia?

ands make an effort to stand out from their competition and
hemselves from copies and imitations, in order to

survive in a market where consumers demand ZJI.E'E]!:"IHI attention,

[he non-existence of

dia or Brazil emerge n
take to develop their creativity? Every man for himself!
FPublishers, furniture factories and fashion houses from e
'::"|| NenL nave 'ZZ-lZ:'::E:'

drain? Probably.

ed their workshops, Will there be a talen

In this report we will look at the reactions of brands in the
face of this situation. Because, if all the products have the

same rational characteristics, where will the difference lie?
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While frontiers dissolve in the virtual world, in the real world
nationalist conflicts and tendencies exist that could last
decades, Globalisation, mixed with a general feeling of
mpotence and anxiety, will lead to an increase in religious
fundamentalism, nationalisms and tribalisms. Let's call it,
translated into the language of marketing, “Glocalisation™,
another form of individualism and differentiation. Businesses
need to be at the same time moare E,I[::]E:'I and maoreg |IIZIII|']|.
attending to global operations without losing sensitivity to

Sm xwl:.!'n.'-.'i']ij?:'l'_-.-'!'i Anovation 15 Cruc dl 10 any company

local market
that wants to be competitive.

Differentiate or die.

-

~
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LOW COST

La democratizacicn del lujo
Lo que hace unos afos estaba al alcance de
unos pocos ahora también es accesible para
el resto de los mortales, E| sector textil y g
sector de| ocio son |os que hacen posible
esta tendencia. ;Cdmo es posible hacer una
escapada de fin de semana por el precio de
un taxi al centro? Mediante |2 reduccian de
costes, en el caso de las aerclineas, relativos
a la comida, billetes y personal, Las conacidas
Vueling, Ryanair o Easyjet que ademas de
aviones diversifica negocio en cruceros y
hoteles de bajo coste, son las empresas que
ofrecen |os viajes a precio de risa, Pepe
Travel, Atrapalo.com o lastminute.com son
expertos en ofrecer viaies a precios reducidos,
eso sl, |2 opcitn de compra es inmediata,

easylet
hobitacisn del sasygeruise

e, ey el.oom

Moy ipn e,
Varins diie elina g

LOLU C’OS !

I.,"—"l.-J .-.._‘ ST
What rn’r W yeEars ago was affordable for on Ia
a few is now within reach of mere morials,
The textile sector and the leisure sector are
those that have made this trend possibie,
How is it possible to gel away for the weekend
or the price of a taxi to the city cantre? By
cost reguciion, 1nm the case of ai ’llr'l""
regarding meals, tickets and personnal. The
well-known Vueling, Ryanair or Easyjet, which
s well as flights diversify inte low-cost
cruises and accommaodation, are the
companies which offer trips at laughable
prices, Pepe Travel, Atrapalo,com or
lastminute.com are experts in finding trips
at reduced prices, though of course with
mmediate purchase ophions, T —
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TEMPO DE HEDONISTAS

(lué mejor para las marcas que aprovechar |a presencia de
“sefior EGO" para crear productos que nos hagan sentir
diferentes, Unicos, Parece que el "sé td mismo” que tanto
hemos oido ha hecho mella en la generacion JASP, aguellos
|Gvenes-aungue-sobradamente-preparades, y |a juventud
occidental actual se valora més que nunca, Defienden su
personalidad a capa vy espada y no tienen demasiada
conciencia de grupe ni respeto por |2 autoridad, Son los
nacidos entre 1976 y 1985, segln diferentes perspectivas.

eGU

A TINE FOR HEDOMNISTS

What could be better for brands than Lo take advantage of
"Mr. EGO" to create products that make us feel different,
unigue? |t seems that the "be yourself" that we've heard so
much has struck home in the “JASP" generation (the “young-
although-fully-prepared” ), and present day western youth
values itself more than ever, They defend their personality
tooth and nail and are not overly concernad with groups or
respect for authority. They were born between 1976 and
1985, according to different perspectives,

Jean Paul lGﬁuhlllﬁr
Flwr dunﬂt:n e
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PULL& BEAR
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Campana A Essandro Dellacqua 5308w akssandrodellacgua.aom
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Wieh Agent Frovocataur S508 / www ageniprovocateurcom p
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La red convierie a cualquier usuario en
figura plblica, De hecho, ya hay algunas
“icelebrities”, nuevos famosos nacidos
en |a red, que reciben diez mil visitas
diarias y son auténticos iconos de |a
adolescencia, Paris Hilton, con un video
subido de tong; Winona Ryder, y su robo
en Saks Fifth Avenue, o Kate Moss, pillada
consumiendo cocalna, han salido de su
abismo personal mas celebrities gque
nunca, Debemos preguntarnos por qué,
La nueva juventud-sin-verglienza es una
nueva actitud social, un nuevo target que
el marketing debe tener en cuenta z |a
hora de lanzar sus mensajes, Los anuncios
hechos por el propio consumidor, en auge
hoy en dia, son prueba de ello, ;Afan de
protagonisme?

ronsumers themselves, now enjoving :
hoom. are proot I'.:i"'- An uro '-f-_1ll"

|eading role?
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eEXCLUSIVIDAD

MARCA LA DIFERETICIA

"Massclusivity”, la exclusividad de la masa,
es un término acufado por la agencia de
tendenclas Trendwatching. Segin este
concepto, las marcas tratan de
diferenciarse haciendo sentir a su
consumidor exclusivo de alguna forma.
Los trabajos de Roberto Cavalli para H&EM
y de Los Ramones para Converse son
ejemplos de esta tendencia,
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1“ TIENDA HABITAT EN 1964

Terence Conran en Fullham Road, Londres

3191S3400V OrfN13d OLddONOD d3dNIdd

~8

EN(GLGBA grupode



uprE3 unaa dm_ﬂ._-.uvzm_ aotaLadxy J1A doysdo,
ap odr

&

|

PERSONAL SHOPPER TOP SHOP
Un servicio bajo cita previa que te ofrece la cadena por 160
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Sin embargo, existen marcas o productos a los que sélo pueden
acceder unos pocos ¥y que se asocian al poder adquisitivo v al
estatus social. Rolex, Lexus, Cartier o un servicio de taxi aéreo
privado te permiten sentir en lujo en tus propias carnes. Las préximas
potencias mundiales, China, Rusia, India y Brasil, estan cada vez
mas |lenas de nuevos ricos listos para diferenciarse del resto de
les mortales mediante los productos de superlujo. Tanto es asi que
en Mosci se celebra cada afio una feria exclusiva para
multimillonarios en la que se ofrecen mansiones, yates o purasangres.

BVLGCGARI
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Very Very
revista rusa para
rauliirmillonarios
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RETAIL TRENDS

Wallpaper

EN(GLGEA grupo de

1117/l RETAIL DESIGN | 167

A 000 O
Start Tailoring

By Lyon
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MASCOTAS: NUEVO S"MBOLO DE STATUS

Dime qu@ perro tienes y te dird cu/nto ganas.

E» Un 43% de los hogares en Espagea tiene una mascota FTe: Estudio de Animales Dom@sticos de Veterindustia. EI Economista).
H»> Perro 27%, gatoy pAjaro 13% (menor status).

Hl» [ndicador de clase media.

Hl» Espaza es el pas del mundo con mayor proporci n de perros pequeaeos.
(Yorkshire, poblaci n de entre 800.000 y 850.000 ej emplares a 2.500 o 3.000 cada un)

Pablo Herndndez
R

BANERA SPA
U N CHUBASQUERO CON CAPUCHA
PERRO
E N E L :"-“Iabscgtawel:u les ofrece Para que SL: pe;[cu n;
oy Spa, se maje en los dias de
D l VA N t?aﬁznriﬁ:jaﬁtae Eirj un 4 lirvia rlﬁﬂascnta'u'-.-'el:u
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LUNA, LA GALGA ASUSTADIZA
¥ atvit] hisiteict de Ji it

eoleglis vaaviing

Precio 2360,00&
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PET A PORTER

1 tienda en valencia que vende servicios exclusivos para perros
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SASTRES A MEDIDA vs EXCLUSIVIDAD

Savile Row, Londres.

Il Jefes de estado, altos directivos, estrellas musicales, actores, futbolistas y pr ncipes.
I £n 2007 los ingresos de la industria de la sastrer a han aumentado un 10%.(FTE: TIME)

B ;\cnes conalo poder adquisitivos, cansados de lo s grandes nombres buscan algo m/Zs aut@ntico, mASXCLUSIVO.
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PINTORESCO

Dicen gue el arte es una inversidn segura, de hecho el Banco
de Espafia asegura que es la tercera forma de inversion de
los espaficles. Se ha corwertido en un fendmeno de masas y
los disefiadores plantean colecciones a golpe de brochazo.
De ellas emergen cuadros andantes inspirados en las estéticas
mas vanguardistas de diferentes artistas. Si quieres un Pollock
o un Kandinski pasate por Dolce & Gabanna o Paul Smith,
que lleva el concepto un paso mas y muastra en sus campafias
a estudiantes de arte, Mientras Gucci dispara en un entorno
escultural, Prada y Fred Perry, junto con la esperada campaiia
de Diane von Flrstenberg, se decantan por la ilustracidn.

PICTURESQUE

They say art is a safe investment, in fact the Banco de Espania
assures us it is the third form of investment for the Spanish.
It has become a phenomenon of the masses and designers
base collections on brushstrokes. From these emerge walking
paintings inspired by the most avant garde aesthetics of
different artists. If vou want a Pollock or a Kandinski, drop
by Dolce & Gabanna or Paul Smith, who carry the concept a
step further and feature art students in their campaigns. While
Gucei shoots in a sculptural setting, Prada and Fred Perry,
together with the long awaited Diane von Flirstenberg campaign,
opt for illustration

EN(GLGE#
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Carmpana Prada 5508 7 www. prada.com .
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Campana Caolce & Gabbana 5508 S www.dokegabbana.com
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FRED PERRY

Campana Fred Permy 5508/ wiww. fredpermy.com Campana DVF 5508/ www.dvi.oom ; p
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