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quE caracleriza o las personas
preparadas, Marta Eugenia Gi-
ran, 45 anos, habla con sweavi-
dad y sin ticubeos. Casada v con
tres |1f!il}5. cata ingenicra incus-
trial con una dilatada experien-
cia profesional en el mundo de
I empresa se ha convertido en
una experta a la hora de aunar
£xiter comencial y respeen por el
medio ambiente, Muestra de
ellu es el hbro que acaba de pi-
Bliczar, Secweior de figo {Lid Edito-
rial}, en el que defiende “el lujo
soalenible®,

Dieade sus mnicios professonales
it bos anes 80 en Estados Une-
iles, vEne muy presente valores
como el serificio v ln dedica
cian. En Mueva York trabap en
el Museo Guggenheim v en Ja
firma Estée Lauder, pasos pre-
vios @ 5L prmera experiencia
con la industria del Iujo en Es-
pana. “Entré en Loewe en
19492, cuando la compaiia es-
laba inmersa en una compli-
rida fase de redefinicidn de s
estrtemia”, Girom asume la res-
pomsabalidad de los mercados
intermacionales, lo que le licva
a Japon frecuentemente. “Alli
smpites & entender qué meca-
nEmes permiten alcanzar el
axien y e hieg que nna marca
se conerta en mitn", Paro no
solo eso, también aprovecha
sus visitas pirs conocer li obra
de artistas como Kalsnshika Ho-
kusai o oel escultor Esamu
MNohuchi. "Descubrirle me
ayudd a entender mejor la
cultura nipona”, afimma.
Diespués aternizd en Carven y
Carrera, “Feuni @ un grupo
de seersores v, en L9EL com-
preams 2 meporia de la firma
Tt qquie, en 2006, fue adgui-
ricla, en parte, por el grupo
i, Desde entonces, sigo
vingulacks al asesoramiento de
EMNpress e inversores en lan-
dustria del lujo”, dice
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Tras su pasg por la frma jo-
yera, descubre una lacente ali-
ciomn: la preocupacién por el
medio ambiente, “Mi inguie-
el por este tema supUsD reci-
bir una gratificante proposi-
cidn: la de unirme al Consejo
Internacional de Oceana, una
OrgANEEACion dque trat de con-
servan el medir rmoana”, Y ahi
permanece, mienivas desaceo-
lla un provecto de inversidn,
Megamcapital, liel a s idea de
que la industria del luja v la
ecologia son compatibles.

FIRMAS COMPROMETIDAS. Se-
i Girdn, “los consnmidares
de procductos de alo gama te-
nen la curiosidad de buscar
siempre o mejor. Ademds, es
gente con un alto nivel de con-
clenciacion  ecologica”. Por
es, cadla ver son mas [as em-
[Presus ue se preccupan por
los asuntos sociales. “Un ejeimn-
o seria Stella MeCartney, vna
marea que habla al cliente
preceupade por el medio an-
biente de fnrma credlale. O
seria Edun, fundasla por b mog-
jer de Bono, ol cantante de 072,
que sobo s materiales orgdni-
Co% P sUs presdas v gue tra-
bagan con comunidades africa-
nas cuyo desarrollo pseguran
de frrma fehaciente”

El ennsuma desenfrenado de
arabes v crientales loe define
comn “conspicuc, En Japdn,
por gjemplo, combinn la s
quedl ativica de b perfeccidn,
eon wna estructne sacial b
maogénea y los recisos de tos
que disponen pac gasta alo
quie s une ki aspiacion de los

Japaneses por su ansia de inle-

gracigm, En China, en cambio,
o5l cultura del regalo Lo que
cstimula la compra de produc-
tos de [ujo, mientrs que en -
thia es, sobre wodo, |a tradicicn
il las hodas [astunsas lo gue
Comwierle  este pais en uno de
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los mercadas méds importantes
de joyeria en el mundo”, dice.
También distinguie otro tipo de
impulio consumista el que
obedece exclusivamente i ex-
travagancias originadas por l
prjania econdmica, nonmal-
mente auspiciada y mantenidi
por la productian de petrdlen,
Es el caso de Abu Bhabi, “Los
brilantes mas grandes se
venden en etz zona del
o, Mieniras gue
los de mds calidad se ad-
quicren fundamentalmente
en Japan®, atinma.

SIBARITA. Avngue Gardn consi-
deru que hay qque adormar las
actividades cotidiangs con res-
pomsabitidad, anida en ella un
componente rrenunciable: la
atraccion por placeres como
la |'|1_|,'|5i4::5, una buena eo-
mida o un pran vino. "Me
grusta descobiar nuevas varieda-
des. Bpual quee los productos de
lujo, un buen vino necesi
tiempo en su elabomcion y
eitd lleno de matices, 235 una
exrelente expresion de la oul-
tura occidental”, En cuanto 2
La comida, adora las verduras
—"sobre wdo los temates de mi
huerta, que saben a frut’= yes
amante del pescado. El punto
de exotismo lo aporta su afi-
ciin por sabores assiticos,
“aundgue @mbién me entusige
man el cebiche pernann con
cilamiro y las lenteps”, alirma,
El thime desec que se ha con-
cedide han sido was rosas del
hritinico David Austin, Sin em-
hargo, antes de darse determi-
nados caprichos, cree hay que
pasar por situaciones que no
500, precisaments, W Gimino
de rosas. Resulta mevitable,
por wanto, preguntarle por la
crists econdmici. “La sinackin
actual va 4 OFEINAT UnE Con-
traccidn de ka industria, Proba-
blemente decrezca en un
10%", ;Fesimismo? 8¢ acer-
can mitlos tempos para la in-
dustria del hujo? “No, en abso-
Ity & pesar de tode, hay alge-
ned mercados, como el chine o
el indio, que seguirin cre-
chendo”, afirma la experia,
Surge entonces ka duda de st la
sitwacion actual permite opor-
mnidades de imversion en el
mercado del lujo. A simple
vista o lo parece, pero Girdn
discrepa: “Es un buen mo-
mento porgquee se abren
nueevas oportunidades de
crecimicnto; otros mercadaos,
coma los ya citados; mas cana-
les; diferentes valores... Es el
momento de aprovechar estas
fuentes de cmcimitnlﬂ",{b
comcluye rodunda
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LDiez imprescindibles

Si esta ewperta buviera gues
escadar o5 10 productas gue
gefingn al condumnidor actual
@@ altura, 1o liena ctarg. Fara
prnjsearn comtuciria un coche
elécirico o hibrido {1} comao el
[- = Lesxus 15 Cabro {54000 E), 5
Wt =2 {rata de un caballera,

g Giran se decanta pon
o wastirin un
traje de wicefa de
Ermeneqglido

Zegna (21, que solo 58
realizan par encargo
122000 Ex. Para cam-
pletar el 'look’, nada
IMEjar que unos zapa*
tos de Prada {3} de|

m rniegar cuero (550 €
— apro.). Si se busca
consegulr un foque
Infizemal, una bwana elec-
cidn serian las camise:
Ras che Edun {2), una
firmad irlarsesa que
solo tiliza algossa ()
orgdnicn (70 €L y =
ks chacuetas de
napa de Logwe {5,
un malerial gue mima
mgcha &l dirgetor greas
liver el la linma, Sluarl
Wiwers (L9550 £ Una

fE“. L, poar s parte,
L=y

el g Tenar 8n su ar-
mario un ‘biazer” og
Stella McoCartnay {6)
oomo el o la imagen
(a la venta por T45 €
an iy boutigue
o lujo anline
Met-a-portencom ),
A51 COmi Bguna
prenda de punto de
missani (71 qua dé

[ -J i [ de color {en

o 1a irmagen, un cha-
leco de ta ditima
temporada, 320 €h Ade-
mis 58 cuidariy la peel
con cosmeticos de La Mear
(8}, cuyas productos des

tacan par su alia grads e
tacnoiodgia ten b imagen, L @
adickan limitada dal £y

Concentrate’. que cam:

bale cjeras y i

neas de expre-

sign, 165 €1, y no Wq‘* :

le laltaria en su o~ e

yerg un brilante de

Tittany {25, quizds una de las

| pigzas mas coniciatas por s

amantes da k2 firmo
(300000 € aprax.),
Hombee o mger 5é fﬁ]
DEROCUNET AN B ="
i s cldspensa

con alementas de

temporada (1) y

[escade capturado
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