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|. Objetivo del premio

El Departamento de Comercializacion e Investigacion
de Mercados de la Universitat de Valencia E.G. convoca el
Premio Francisco E. Toran Torres en memoria de la dilatada
trayectoria académica y profesional desarrollada por el mismo
en el ambito de las ventas.

Este premio se otorga con la finalidad de promover y
destacar la investigacion académica y profesional de temas
relacionados con la venta personal, la direccion de ventas, la
tecnologia de venta, la distribucién y la calidad de servicio.

Il. Candidatos

Pueden participar en el concurso tanto individualmente
€como en equipo, investigadores tanto del sector publico como
privado. Quedan excluidos los premiados en la edicion anterior.

Las investigaciones y los trabajos presentados por los
candidatos, podran ser inéditos o haberse publicado en alguna
revista de caracter cientifico durante el curso académico en curso.

Quedan excluidos de este concurso los miembros del
Jurado.

lll. Presentacion

Cada candidato debera presentar un dossier entre 4.500
y 9.000 palabras que incluya:

= Un resumen de unas 200 palabras.

= Una descripcion del trabajo de investigacion.

= Las principales aportaciones del trabajo.

La presentacion de los trabajos se realizara bajo
seudénimo. Se enviara en un sobre grande, identificado con el
seudonimo del participante. Dentro de este sobre se adjuntara
un sobre mas pequefio, cerrado, en cuyo exterior figurara el
seudonimo, y en su interior, el nombre y direccion de el/los
participantes, asi como un breve curriculum de los mismos.
Dicho sobre, con las identificaciones, no se abrira, hasta que
haya sido emitido el fallo del jurado.

IV. Dotacion

La dotacion del premio es de 1.500 Euros. Su adjudicacion
podra ser compartida, "ex-aequo", por decision del Jurado.

El ganador o ganadores recibiran también un diploma
acreditativo del premio, expedido por el Departamento de
Comercializacion e Investigacion de Mercados.

V. Criterios de selecciéon

En la seleccién de los candidatos y en la designacion
del ganador o ganadores del premio, el jurado se basara en los
siguientes criterios:

= La naturaleza innovadora del trabajo.

= La calidad cientifica, tanto en su estructura como en

contenido.

= El impacto positivo en el mundo de la empresa y las

implicaciones gerenciales que del mismo pueden
derivarse.

VI. El jurado

Estara integrado por tres miembros de reconocido
prestigio en el ambito de las ventas, tanto académico como
empresarial.

El jurado es independiente y soberano en la resolucién.

El jurado podra declarar el premio "ex-aequo" o
considerarlo desierto.

VII. Compromiso de los candidatos

Cada candidato se compromete a:

= Aceptar las bases del concurso al premio.

= Renunciar al derecho de apelacion en lo relativo a las
condiciones de la organizacion del premio, sus resultados
y las decisiones del jurado.

= Participar, si es premiado, en el acto de entrega del
premio.

VIII. Publicidad y confidencialidad

El ganador se compromete a aceptar la divulgacion del
tema de su investigacion. Si el ganador del Premio lo solicita,
los organizadores autorizaran la publicacién en una revista,
cientifica o técnica, del trabajo o de un articulo sobre el tema
de su investigacion.

En las publicaciones que se deriven de este trabajo, los
premiados haran constar la consecucion del premio.

Los trabajos que no sean premiados no se daran a
conocer en forma alguna.



