Esperanza Aguirre manifest6 que la finalidad de la OEE de fomentar
la calidad de la ensefianza de la economia es de gran interés para su Ministerio

La ministra de ‘Educacién y Cultura, Esperanza Aguirre, presi-
dio el pasado 14 de diciembre en la sede del Consejo General
de Colegios de Economistas de Espana la presentacion formal

-la‘Organizacion de Economistas de la Educacién (OEE).

“Registro.de Economistas Asesores Fiscales y de la
* Organizacion de Auditoria Informatica, este nuevo érgano téc-

nico especializado tiene comoprecedente al Grupo de Trabajo

“de Ensefianza-de la Economia, de fuerte ralgambre en eI

_ El presudente del Conssjo
.. General, Fernando Gonzélez-
- Moya, explicé en su'interven-
~¢i6n que-la OEE tiene como
~objétivos fundamentales con-
~tribuir'ala-mejora de la cali-
“dad dela ensefianza de la eco-
nomia y adaptaria a los nuevos

~ tiempos de globalizacién y de
" “mercados profesionales abier-

-y la produccidn cientifica,

sociedad, contribuyendo asi a
mejorar ta igualdad de oportu-
nidades en un mundo saturado
de mensajes de contenido eco-
némico.

Gonzalez-Moya manifesto
asimismo el deseo de colabora-
¢ion del nuevo drgano téenico
especializado en educacidn del
Consejo con la Administracién
en materia educativa, para lo
que ha ofrecido su participacién
en la elaboracién de planes de es-
tudios vniversitarios y de se-
cundaria, en la elaboracion de
materiales pedagdgicos v en
programas de formacién per-
manente de educadores.

En su discurso, la ministra
de Educacion y Cultura, Espe-
ranza Aguirre, sefialé que ¢l ob-
Jetivo prioritario de este minis-
terio es el de mejorar la calidad

_tos. Favorecer la investigacion

aportar sus conocimientos'y.” .
‘téenicas al gasto eficiente en
materia’deeducacién’y ala -
gestion eficaz de los cernitros
docentes son también metas a
perseguir por parte de la OFE, -
todo ello en beneficio del sis-
tema educativo espafiol y por
tanto, del nivel formativo de la .

los pasos del Regisiro de Economistas Aditores; del

Consejo Generai

Fernando Gonzdlez-Moya, presidente del Consejo General de Colegios de Economistas de Espafia, Esperanza
Aguirre, ministra de Educacion y Cultura, y Juan Velarde Fuentes, catedratico de Economia Aplicada de la

Universidad Complutense de Madrid.

de la ensefianza a todos los ni-
veles en el actaal sistema edu-
cativo espafiol. Destacd que la
economia se ha convertido en
una de las disciplinas centrales
en el conjunto de las ciencias
sociales y su ensefianza se ha
transformado en uno de los ele-
mentos fundamentales de inter-
pretacion de la vida de la so-
ciedad. Finalizé su discurso la mi-
nistra deseando a la nueva Or-
ganizacién de Economistas de
la Educacion el mayor de los
éxitos en su actividad, en la que
siempre —manifestd- podrd con-

tar con el apoyo vy la colaboracién
del Ministerio de Educacién y
Cultuora.

El acto de presentacién de la
Organizacion se completd con la
conferencia impartida por Juan
Velarde Fuentes, catedrdtico de
Economia Aplicada de la Uni-
versidad Complutense de Ma-
drid sobre ¢l tema La enseiian-
za de la economia en Espadia.
A lo largo de su exposicion, el
profesor destacé la contribucion
de los economistas a la socie-
dad, que se resumid en la cita
final de su conferencia de Ben-

BT

La entidad, que firmoé recientemente un convenio
de colaboracién con el COEV, obsequia a sus clientes con esta obra

Bancaja ha editado 50.000
ejemplares en CD-Rom de la
obra didicti-
ca Euro: ha-
cia la mone-
da rinica, un
medio practi-
co y sencillo
de familiari-
zarse con es-
ta nueva mo-
neda.

La entidad
bancaria ob-

cuencias de la entrada en vi-

gor del euro desde distintos
enfoques.
Sus conte-

dirigidos no
sélo al pi-
blico en ge-
neral, como

la  nueva
moneda, si-

a aquellos

sequia con esta obra divulgativa,
que se dirige, tanto a las em-
presas, comercios como a los
particulares, a los clientes que
lo soliciten en cualquiera de
sus oficinas. El CD expone un
conjunto de informaciones que
ayudan a entender las conse-
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con necemdades financieras
mas complejas, como son las

pymes, inversores 0 comer-.

cios.

Se puede elegir una visién
rpida y secuencial de la infor-
macidn o bien detenerse a pro-
fundizar en determinados te-

nidos van

usvario de

0o también

mas. Estos mismos contenidos
son accesibles a través de In-
ternet: www.bancaja.es/euro.

EXPOLLIURE 98 1914

jamin Jowett: “Los economis-
tas han hecho, en realidad, mds
por las clases trabajadoras con su
defensa del libre comercio que
todos los fildntropos juntos™.
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de Economistas de fa
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COMISION DE AUDITORIA
25 de enero, lunes, a las 19 horas.

Toma de inventarios fisicos y valoracion
de exrstenc:as

cowsuou DE MARKET!NG
. 26 de enero, martes, a las 19 horas.

Crear y medir un plan de fidelizacién,
que desarrollara Fraﬂcusco Diana
' Gomez

COMISION DE ENSENANZA
2 _d_e febrero, martes, alas 19 horas.

El D.:é_c're'rb de Humanidades. '_ :

COMiS_lON'DE FISCAL -
9 de febréro, martes,-a las 19 horas.

R.D. 2.814/98, por el que se ap.'ru.ébah' '
las hormas sobre los aspectos comables -
de la introduccién al Euro (BOE del -

24/12/98).

Las comisiones de trabajo del COEV sélo
se convocan mediante su publicacion en
este periddico.

4 ECONOMISTES A
Publicacion quincenal del Colegio de Economistas de Valencia

Director: Victor Gomez-Senent
Maquetacion / Produccidn: PUBLITRADE
Edita: COEV
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46004 VALENCIA
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hitp:/fwww.coev.com
Publicidad: Carmen Meseguer (COEV)
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AYUDAS DE LA CONSELLERIA
DE EMPLEQ, INDUSTRIA
. Y COMERCIO. 1999
Edita; Generalitat Valenciana,
Comunidad Europea.
Fondo Social Europeo
146 paginas

‘de Empleo, Tndustria'y Comercio pa- _
ra las materias citadas a lo largo del pro- .

2.2 Quincenaehero 1999 &

ximo e_] er ClClO

.Las 6rdenes comp]etas han 51d0

pubhcadas eni el Diario Oficial de ld

Generalitat Valenciana-el dia 20.de-

noviembre de 1998 v también pue-

den ser consultadas-en . Internet :

- 1HO 31g10

Esta sexta edwmn de’ Investlga~
cién de mercados refleja los cambios

.impresionantes en la tecnologia dela
_informacién que han ocurr;do en los
tltinos afios. - :

Esta edlcion es muy d;ferente a

“las ediciones anteriores, conserva las

“Consumo y Formacién con el pro- -

posito de facilitar su difusién entre
los ciudadanos de la Comunidad Va-
lenciana.

La finalidad primordial de este li-
bro es servir de guia agil y dindmica
que permita a los ciudadanos obte-
ner un amplio panorma de las lineas
de apoyo que desarrollard [a Conselleria

vestigacion de mercados del proxi-

La Con- (hitp://wwiw.gva. es/mfocmda/m— - caracterfsticas distintivas de las edi-
selleria. de  dex.htm) : ~ cionés previas. Es una presentacion
Empleo; In- S . completa prictica v muy accesible
dustria -y INVESTIGACION del drea delda investigaciéh de mer-
Comercio DE MERCADOS ‘cados. Destaca un enfoque con apli-
publica de - William G. Zikmund. caciones précticas que proporcmnan
forma si- . Edita: A Simon & Schuster - a los estudiantes la comprension ba-
multinea las . Commpany sica del alcance de la mvestwac;én
ayudas del - 739 paginas de mercados.
afio 1999 en . Este libro se escr 1b10 con la su-
materia’ deé Las tecno-  posicidn-de que pocos individuos

- Industria, logfas de lain-  apreciarian enreatidad el procéso de
' Comercio, formacién vy la investigacién de mercados si su

los métodos de
investigacion
que surgen en
la actualidad
cambiardn de
marnera impor-
tante ]a natura-
leza de la in-

primera exposicion al material les
exige estudiar un libro técnico ex-
havstivo lleno de técnicas estadisti-
cas avanzadas v diseflos de investi-
gacidn abstractos.

Esta edicién, presenta una pers-
pectiva contemporanea y realista tan-
to de la teoria como de la prictica de
la investigacion de mercados.

El COEV tiene un acuerdo de
colaboracidn con la corredurfa de
seguros Lopez Lavani, para ofre-
cer a los colegiados interesados
MERIERAR BR At un seguro de responsabilidad ci-

vil profesiona] siendo la compaiiia aseguradora Fiatc.

Se puede contratar un capital de 25 o de 50 millones ¥
las primas son por nimero de titulares o asegurados, pu-
diendo asegurar persona fisica o juridica y también a los
empleados, titulados o administrativos.

Para ampliar informacién, telefonear al ndmero
963 933 805, o visitar sus oficinas en Clariano, 8 entre-
suelo B, identificAndose como colegiado,

* Despacho profesional solicita un economista colegiado,
especializado en el drea de la auditoria o en inversiones,

para compartir despacho céntrico en ¢f La Paz, con econo-
mista (fiscal-contable) y abogados (civil-penal).
Interesados enviar escrito al n® de fax: 963 924 440, Srta.
Blanca.

Demostracién practica
intrastat

La Oficina Intrastat, en celaboracién con la
Delegacién de la AEAT de Valencia, ha organizado
upas demostraciones pricticas sobre el Programa de
Ayuda al Intrastat (“TDEP/CN8"), en las que se expon-
drd de una forma practica su operatoria y utilidades,
haciéndose una especial mencidn a la presentacién por
Teleproceso ditimamente en auge.

En dichas sesiones se hard entrega de la versidn del
programa actualizada, que incluye los cadigos de mer-
cancfa en vigor durante 1999, junto con un manual,
informacion escrita sobre el Teleproceso, as{ como la
documentacion necesaria para seguir la exposicion.

Las sesiones tendrdn lugar los dias 25, 26 y 27 de
enero de 1999, en horario de 9 a 12 horas en el Saldn
de Actos de la Delegacidn de la AEAT de Valencia en_
la Avda, Guillem de Castro, 4. '

Para solicitar el dia, lamar al teléfono 96 3671300
ext 219,
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Se analizaron los efectos que ejercerd el euro sobre la economia valenciana a medio y largo plazo

Tras el éxito de la jornada que
en diciembre de 1997 organizé
el COEV, el pasado 16 de-di-
ciembre la organizacion colegial

decidié reeditarla, anngque con’

contenidos diferentes.
La apertura cortié a cargo del

recientemente nombrado direc- -

tor general de Economia de la

Generalitat Valenciatia, José Ma- -
nuel Vela, guien pronuncid unas
palabras destacando la importan-

cia de la moneda tinica y las pers-
pectivas para la economia valen-
ciana en este contexto, Le acom-
paflaba el decano del COEV, Jo-
s¢ Ortega, quien abordd los retos
para la profesion de economista
que la introduccion del euro depara.

Gonzalo Solana

La jornada dio comienzo con
la conferencia impartida por Gon-
zalo Solana, director de Estudios
Econdémicos del Consejo Supe-
rior de Cdmaras, sobre el tema
Estrategias empresariales ante
el euro. Manifesté en primer lu-
gar que a partir del 1 de enero de
1999 “nos moveremos en un en-
torno de gran estabilidad similar
al de nuestros principales com-

petidores, estabilidad que se con- ;

seguird por la independencia del
Banco Central Europeo™.

También resalté Gonzalo So-

lana que con la entrada del euro se

aumentard 1a transparencia de los

precios, “por lo que es indispen-
sable apostar por la diferencia-
cion de los productos para poder
ser competitivos”. Otro de los as-
pectos importantes del euro es su
gran credibilidad: “se convertird
en una moneda de referencia in-
ternacional porque tiene tras de

si una zona consolidada con una .

economia de gran calidad”.

Ignacio Ezguiaga

La segunda conferencia tratd
el tema El euro, la globalizacidn
v los mercados financieros, y fue
impartida por Ignacio Bzquiaga,
socio-subdirector general de Ana-
listas Financieros. A lo largo de su
exposicidn, analizé la tendencia de
la inversion destacando que “la
estabilidad del tipo de interés ha-
14 que muchos inversores se de-
cidan por el largo plazo, lo que
constituye una gran noticia para los
prestatarios, Las acciones, den-
tro de su inestabilidad natural, se
moverdn en una mayor estabili-
dad. Los fondos de inversion se-
guirdn en aumento y continuarin
canalizando la riqueza de los aho-
rradores.”

Pedro Antonio Merino

La tercera conferencia corrié
a cargo de Pedro Antonio Merino,
subdirector general de Coordina-
cidn de Organismos Monetarios In-
ternacionales de la Direccién Ge-
neral del Tesoro y Politica Fi-
nanciera. Bl tema de la ponencia
fue La adaptacion al euro en la
Administracion Priblica. Alo lar-
go de su exposicidn, pasd revista
a la Ley de Introduccién del Eu-
ro, ley que pretende “dotar de
mayor seguridad juridica al pro-
ceso de transicion, especialmen-

Enla foto de la izquierda, José Manuel Ve]a, director general de Economla de la Generalitat Valenciana, y José Ortega, decanc del COEV, en la
inauguracion de la jornada. En la foto de la derecha, Fernando Zarraga, vicedecano del Colegio, y Gonzalo Solana, director de Estudios
Econémicos del Consejo Superior de Camaras, en un momento de su intervencion.

En la foto de ia’ lzqmerda, José Marfa Gil, con Ignacio Ezquiaga, socio-subdirector general de Analistas Financieros. A la derecha, Nicolas

Tesoro y Politica Financiera.

“Jannone y Pedro Anfonio Merino, subdlrector genetal de Coordinacién de Organismos Monetarios Internacionales de la Direccién General del

A Ia :zqu:erda, Jose LUIS Ballester Y Juan Carlos Arenas, gerenie de Arthur Andersen A la derecha, \hcente Urnos y Joaqum Aranda, atedratlco
de Economia Aplicada y director del Servicio de Estudios de la Caja de Ahorros de Murcia,

S

En la foto de la |zqmerda, Joaquin Rodngo, vicesecretario del Colegio, y Joaqum tora, gerente de Arthur Andersen A Ia derecha, vista de la sala

donde tuvo lugar el acto.

te durante ¢l periodo transitorio.
La préctica totalidad de Estados
miembros han elaborado leyes
con objetivos idénticos y con un
conienido similar, aunque pre-
sentando variaciones en funcidn
de las caracteristicas propias del
ordenamiento juridico nacional
en cada caso”.

Juan Carlos Arenas

La sesion de tarde comenzd
con la ponencia de Juan Carlos
Arenas, gerente de Arthur An-

dersen, sobre Recomendaciones
AECOC a fabricantes y distri-
buidores para una eficaz adap-
tacion a la moneda iinica. El in-

forme trata de identificar los im-

pactos en las distintas dreas de la
empresa v las acciones a em-
prender para reducir las incerti-
dumbres y crear ventajas comi-
petitivas en el nuevo escenario
de mercado.

Joaquin Aranda

“Las nuevas reglas bancarias

derivadas de la intfodtaccidh
del euro, fueron abordadas por
Joaquin Aranda, catedritico de
Economia Aplicada y director
del Servicio de Estudios de la
Caja de Ahorros de Murcia,
quien fue dando repaso a las
implicaciones que para las en-
tidades financieras tiene este
trascendental cambio y a las
repercusiones que para el
usuario de servicios bancarios
tendrén las decisiones adopta-
das.

: Joaquin'Mora

Finalmente, la Jornada se ce-

“rré con la ponencia de Joaquin

Mora, gerente de Arthur Andersen,
sobre la Implantacion del euro
en pymes. Experiencia piloto del
caso Luvipol. Bl caso que se ex-
puso, relataba una experiencia de
gestién de un proyecto de cam-
bio de adaptacién al euro de una
pyme, enmarcado en un estudio de
la Comisién Europea desarrolla-
do en empresas de distintos paises
de la zona euro.
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V:ene déla pr,igma anterwr
él peuodo considerado, nor

malmente: a 10 lalgo de -:_n :

gjercicio. - -

Asi se precisa la uullzamon
de ratios de balance | para rea-
lizar el andlisis financiero ¢
tatico. El modelo planteado
utiliza los ratios de indepen-
dencia financiera, endeuda-
miento, cobertura de:
propios; cobertura de recursos

permanenteq hqmdez, sol-'

vencia y circulante: Con los

datos dé balances presenta
conc]usloneq segin la evolu- -
cién que aparéce en e] penodo

de andlisis.

Debemos: andllzm }05 ex~.’
cedentes o necesidades ﬁnan- :
cieras, de modo que el.cono-
cimiento de las causas que los

han originado permita esta-

blecer mecanismos para ren-
tabilizar los excedentes, o an-

ticiparnos para evitar los de-
sequilibrios gue producirn las
necesidades.

Asi mismo, es 1mp0rtante
el estudio de la estructura fi-

nanciera y del apalancamien-
to y rentabilidad sobre los fon-

dos propios, que obtendrémos
de la comparacién de la ren--

tabilidad econdémica generada

por el negocio, con la tasade-:

coste financiero sobre 103 re-
CUTSOS ajenos con coste,

Si el apalancamiento es >1,
el incremento de la deuda au-
menta la rentabilidad sobre los
capitales propios, y por lo tan-
to, es conveniente.

Si el apalancamiento es <1,
el incremento de la deuda dis-
minuye la rentabilidad, por lo
que no interesa.

Si el apalancamiento es =1,
la variacion de la deuda no al-
tera la rentabilidad.

El modelo realiza estos cal-
culos presentindonos los re-
sultados en forma de porcen-
tajes. Comparando los datos
del inicio del periodo, el total
del ejercicio anterior, con los del
conjunto del periodo de and-
tisis.

Precisamos de la realiza-
cion de un analisis financiero
dindmico, que se plantea a tra-
vés del cuadro de financiacion,
donde se observan las varia-
ciones en el Capital Circulan-
te, v las diferencias entre cash
flow econdmico y financiero,
asf como, la desagregacion
del desfase,

INSTRUMENTACION
DE LA POLITICA
FINANCIERA

En la realizacion de este
proceso consiste la instru-
mentacion de la politica fi-
nanciera.

Esta instromentacion tiene
varias fases:

- Cuantificacién del Exceden-
te 0 Necesidad Financiera.

- Determinacién de las causas.

- Configuracidn de la Politica
Financiera.

Cuantificacién del
Excedente o Necesidad
Financiera

Se calcula por la diferencia
entre el Cash Flow Financiero
y el Saldo minimo necesario
de tesorerfa, establecido como
Norma de Liquidez.

El Cash Flow Financiero
es el resultado de los ftujos de
caja, es decir, de los cobros y
pagos que pueden tener dis-
tinfos origenes.

= Origen de los cobros:

- BEstructurales:
Aportaciones de capital.
Ventas de inmovilizado.
Subvenciones recibidas.

- De Explotacion:

Cobros por ventas y otros in-
gresos de explotacion.
Devolucion de impuestos.
- Financieros:

Inversiones financieras.
Concesion de créditos.

» Origen de los pagos:

- Estructurales:

Reducciones de capital y dis-
tribucién de beneficios.
Adquisiciones de immovilizado.
- De Explotacion:

Pagos por compras y otros
gastos de explotacidn.

Pagos de impuestos.

- Financieros:

Inversiones financieras.
Amortizacién de crédito.

Determinacion de las cavsas

Para determinar las causas,
hemos de calcular el Desfase
Financiero Total, como dife-
rencia entre Cash Flow Fco-

nomico y Cash Flow Finan-
ciero.

Desagregar esta diferencia,
este Desfase, en las causas que
lo ha originado, que serdn cauy-
sas de explotacién, financie-
ras o estructurales. Y final-
mente realizar un andlisis de
las mismas.

Configuracion de la
politica financiera

Podremos utilizar alterna-
tivas de actuacion sobre el fi-
jo o el circulante, tanto en el
caso de excedentes financie-
ros, como en el caso de nece-
sidades financieras.

Politicas en el caso de exce-

dentes financieros:

1. DE FIIO

- Materializar los excedentes
en inversiones financieras.

- Acometer procesos de ex-
pansion del negocio.

- Acometer procesos de di-
versificacion.

- Potenciar la distribucién de
beneficios.

- Reducir Ia financiacién ajena
al.P

2. DE CIRCULANTE

- Renegociar reducciones en
los plazos de pago a provee-
dores y acreedores, a cam-
bio de descuentos financie-
ros por pronto pago.

- Renegociar incremento en
los plazos de cobro a clientes,
a cambio de eliminar des-
cuentos financieros por pron-
to pago.

- Reducir la utilizacién del
descuento de papel comer-
cial.

= Reducir la: ﬁnanmamon ajena

_aCP

POIiticas' en el caso de ne-
cesidades financieras:

1. DE FLIO
- Desinversion de activos ex-
_trafuncionales.

2 Recurrir a'incrementar la fi-

nanciacién ajena a L.P.

- Aportaciones de capital.,

= Reducir, o anular, los repar-
tos de dividendos.
2. DE CIRCULANTE

-+ Renegociar incremento en

los plazos de pago a provee-

- dores y acreedores.

- Renegociar reducciones en

- los plazos de cobro a clientes,

a cambio en su caso, de des-
cuentos financieros por pron-
to pago.

- Incrementar la utilizacién del
descuento de papel comer-
cial.

- Reduccién de los plazos de
almacenamiento de materias

primas, fabricacién y/o al-
macenamiento de productos
terminados.

- Incrementar la financiacién
ajenaa C.P.

(*) Colegiada n°® 4.646

| Plan Estratégico Economuco Fmancuercﬂ S

J

".[(medlante ho;a de calculo)

“Ponente

Matricula

Colegic de Economistas

29 de enero
8 horas lectivas

(Aprender a dirigir

Empresas ”d'e"j-_

Matricula | 31.000.-ptas.

Inscripciones:

Los nuevos
Propuestas

i A0 y aplicacién dei Plan
ero, desde el momento
tfento de una empresa.
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14 tsabel Tamargo | PreewaRioUSEGOPERS

La alta competitividad, juntc.con la-multitud de cambios y - .zacion de la informacion, y dar aconocer una herramienta
la incertidumbre que caracterizan la empresa actual, hacen para ilevar a cabo el seguimiento de la ‘evolucién de'la.
cada vez mas importante la rapidez de la informacion para empresa; y recoge el contenido de la segunda parte del -
el proceso de toma de decisiones. A esta necesidad contri- - modelo planteado en el curso “Cdémo desarroliar el cuadro
buye cada dia mas la informatica sobre la que se desarro- de mando econdmice financiero mediante hoja de calculo”,
llan sistemas de Planificacion y Gestion. El motivo de este - organizado por ia Escuela de Economia, e impartido por
articulo es destacar la relevancia y necesidad de la organi-  Salvador Vercher; economista y consulior de empresas.

Basandonos en los balances y
cuentas de pérdidas y ganancias
reales mensuvales que genera la
contabilidad, debemos realizar
andlisis econdmicos y financie-
10§ que nos permitan diagnosticar
fa evolucién de la empresa.

El hecho de tener los da-
tos estructurados nos permiti-

- rd unatoma de decisiones con

una informacion adecuada, los

‘errores se minimizan y el

tiempo necesario para decidir
disminuye.

ANALISIS ECONOMICO

El andlisis econ6mico se
plantea a partir de los datos de
la cuenta de pérdidas y ga-
nancias del gjercicio anterior,
y las que van resultando men-

T
=

T

Para més informacion

El métedo mas cémodo, rapido e idineo para:

@ Localizacién de empresas

& Seleccidn de mercados por lecalidad, volumen de
facturacion,

s Conocer las principales variables econdmicas
(capital social, facturacion, rentabilidad,
valor afiadido, resultados, etc.) de
clientes, proveedores y competidores

ARDAN
Teléfono 202 10 1952

Fax 902 11 4554

e-mall ardan@ardan.es
Apartado de Correos F.D. B4
36200 Vigo

IMPIVA

Teléfono 96 398 200

Fax 96 328 6232 / 398 6201
amail gin@impiva.m400.gva.es
Plaza del Ayuntamiento, &
46002 Valencia

empleados, actividad...

= Datos identificativos {CIF, teléfono,
fax, empresa auditora,...)

s (il para maitings, planifi-
cacibn, desarrollo de
estrategias...

sualmente en el periodo obje-
to de andlisis. : -

Es importante la diferen-
ciacién entre empresa indus-
trial o comercial que efectua-
remos en la toma de datos ini-
cial, de esta forma, con la de-
bida estructuracion de la in-
formacion, el estudio de los
margenes y costes sera el co-
rrecto.

En la empresa industrial
distinguiremos entre coste in-
dustrial de ventas, costes de
comercializacién, otros gastos
variables, cargas de estructura
v financieras, y beneficios o
pérdidas por ventas de inmo-
vilizado, que por diferencia
con los ingresos por ventas
nos dardn como resultado el
margen industrial, margen co-
mercial, margen de contribu-
cidn, y resultado antes de im-
puestos.

En la empresa comercial
distinguiremos costes direc-
tos, costes indirectos, cargas
de estructura y financieras, y
beneficios o pérdidas por ven-
tas de inmovilizado, que por
diferencia con los ingresos nos
dardn los resultados de mar-
gen bruto, margen neto, margen
de contribucidn, y resultado
antes de impuestos.

El modelo plasma los datos
de mirgenes, costes y resulta-
dos para el conjonto del ejer-
cicio en porcentajes sobre la
cifta de ventas, diferenciando
si el resultado procede inte-
gramente de la explotacion, o
estd afectado por otras activi-
dades.

Para el andlisis de la renta-
hilidad del negocio en ¢l pe-
riodo, se realiza el calculo del
umbral de rentabilidad (mivel de
ventas minimo necesario pa-
ra que, con ¢l margen definido
por la evolucién de los datos,
se cubran todas las cargas de es-
tructura y se empiece a gene-
rar beneficios), y del “efecto
leverage™ (variacion relativa
del beneficio en funcidn de la
variacién relativa de las ventas)

ANALISIS FINANCIERO

Para realizar este analisis
utilizaremos datos reales del
balance del ejercicio antertor y
los balances mensuales del pe-
riodo a analizar. De esta for-
ma lo que estudiaremos serd
la evolucion de la empresa en

Pasa a la pdgina siguiente
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ECOMNOMISTES 5

Ref.: 154/99-1

Emresa del sector seguros solicita:
ASESORES DE INVERSION PERSONAL

Perfil del candidato:

- Bdad entre 25 y 45 afios.

- Mentalidad empresarial.

- Iniciativa y ambicidn.

- Alta capacidad de relacién,
~ Dedicacion exclusiva.

Se ofrece:

- Formacion técnica continuada en el campo financie-
ro-fiscal y de inversiones.

- Plan de carrera estructurado.

- Incorporacién inmediata con contrato mercantil,

- Desarrollo personal y profesional.

- Ingresos brutos annales superiores a 3.000.000.- de
ptas. el primer afio.

Ref.: 154/99-2 ]

Empresa lider del calzado a nivel nacional y con gran
actividad comercial en los mercados internacionales
ubicada en la Comunidad Valenciana, selecciona:

DIRECTOR DE EXPORTACION

Perfil del candidato:

- Imprescindible conocimiento del Mercado exterior.

- Dominio de inglés v francés, valorandose otros idio-
mas.

- Bxperiencia y formacion el el drea comercial, marke-
ting, distribucién, organizacion de redes comerciales,
control y seguimiento de ventas y apertura de nuevos
mercados.

~ Se valorard la experiencia especifica en la venta de
productos con MARCA (calzado, textil,...).

- Experiencia en puesto similar minima de 3 afios.

- Alta capacidad de negociacion y de trabajo.

- Disponibilidad absoluta.

- Conocimientos informdticos a nivel de usuario.

Se ofrece:
- Incorporacidn inmediata.
- Retribucién bruta de 4,5 millones/afio.

Ref.: 154/99-5 ]

Empresa del sector cerdmico, ibicada en la provincia
de Castellon, precisa;

JEFE DE ADMINISTRACION

Perfil del candidato;

- Licenciados de 1a rama de empresa o licenciados de
ADE,

- Sélidos conocimientos contables, financieros y de
control de gestion.

- Imprescindible aportar experiencia en puesto similar
de al menos 2-3 afios.

- Se valorard la experiencia en el campo de la audito-
ria.

- Informatica a nivel de usuario: Excel, Windows.

- Imprescindible poseer vehiculo para desplazarse
hasta la empresa. -

Se ofrece;

- Incorporacién inmediata.

- Posibilidades realés de desarrollo profesional.

- Remuneracién entre 3-4 millones de pias.,
valia del candidato.

segdn

| Toda oferta :publlcada en este periodico se gestlo-
naa traves del Area de Emp!eo En cada caso se
".':resaltan aquellos aspectos mas sugnlficatlvos de
los puestos ofertados y esta dirigida
excluszvamente alos mlembros del Colegio (cole-
glados y precoleglados)

Empresa ub1cada en la provincia de Alicante socﬂlta
para su departamento de exportacién:

COMERCIAL DE EXPORTACION

Perfil del candidato:

- Recién licenciado.

- Valorable contrato en practicas en depdrtamento de
exportacién.

- Formacidn de postgrado en Comercio Exterior.

- Dominio de inglés, valorable buenos conocimientos
de francés.

- Residencia en la provincia de Alicante.

- En caso de vardn, libre del servicio militar o presta-
cién social sustitutoria.

Se ofrece:

- Salario a convenir,

- Incorporacién a importante empresa lder en su sec-
for.

Ref: 164/00-4 J

Empresa ubicada en la provincia de Alicante, solicita
para su departamento de exportacién:

TECNICO EN MARKETING

Perfil del candidato:

- Recién licenciado.

- Valorable experiencia en departamento de marketing.

- En caso de vardn, libre del servicio militar o presta-
cidn social sustitutoria.

- Formacién de postgrado en Marketing.

- Dominio de inglés.

- Residencia en la provincia de Alicante.

Se ofrece:

- Incorporacion a imporiante empresa lider en su sec-
tor.

- Salario a convenir.

Requisitos: Titulados superiores espafio-
les, en Derecho, Ciencias Econdmicas o
Empresariales, Ciencias - Politicas o

Relaciones Internacionales. BEdad inferior-a+
31 afios y buen conoc1mlent0 de inglés y .

francés.
Plazas: 18 becas. :
Dotacién: Gastos academlcos, alo;amlen~

Ref 154/’99 3 J

Ref.: 154/99-6 }

Ernpresa de distribucién industrial precisa:

ADJUNTO A LA
JEFATURA DE PRODUCTO

Perfil del candidato:

- Formacidn especifica en las dreas empresarial y de
marketing.

- Dotes comerciales.

- Nivel alto de inglés.

- Se valorard experiencia en ventas y direccidn de
equipos comerciales.

Perfil del puesto:

- Colaborard en la coordinacion, supervisién y optimi-
zacidn de la gestién de la red comercial {unos 50
representantes y 2 vendedores) y en Ia venta persona-
lizada a clientes especiales, a la par que colaborard
en el desarrollo de las estrategias comerciales y de
marketing.

- Ird asumiendo progresivamente las gestiones de rela-
cién con los proveedores andlisis de mercado y aper-
tura de nuevas series de productos.

- Ofrece expectativas de acceder a la direccién de la
linea de producto y las condiciones econdmicas ini-
ciales dependerdn de las caracteristicas y profesiona-
lidad del candidato. .

- Requiere dedicacién absoluta, disponibilidad para
realizar frecuentes viajes por el territorio nacional
(episddicamente por el extranjero) y tiene la base de
trabajo en Valencia.

“Empresariales,
~ Relaciones Internacionales, de edad inferior

- Requisites: Titulados superiores espafio-
les, en Derecho, Ciencias Econdmicas o

Ciencias Politicas o
a 31 afios 'y buen conocimiento de inglés y
francés. .
~ Plazas: 2 becas.
‘Detacion: Gastos académicos, alojamien-

0 y manutencwn y bolsa de viaje de 70.000.-

ptas.. .
Duracaon' 9 ‘meses.’
‘Solicitud: Hasta 31 de enero de 1999,
Ini‘ormacmn Ministerto de Asuntos

. ‘Exteriores. Serv1c10 de Intercambios y Becas.

Atocha 3 28071 Madrid Telf: 913799762.

to y manutencion y bolsa de Vlaje_

de 60.000.- ptas.

Duracion: 9 meses.

Solicitud: Hasta el 1 de abril de
1999

Informacién: Ministerio de
Asuntos Exteriores. Servicio de

Intercambios y Becas. Atocha, 3.
28071 Madrid. Telf: 913799762,

HORARIO DE ATENCION
AL COLEGIADO
De lunes a jueves, de 9.00 a 13.30 horas y
de 16.00 a 19.30 horas, previa cita.

Se recuerda que los viernes ne se conciertan
entrevigtas,

Despierte sus sentidos.
Jamén de Jabugo, embutidos, queso, vino, tartas, turrones,
v todos los productos de la tierra gue quicra imaginar

Disfrute de lo auténtico, "piezas tinicas" elaboradas de

forma artesana con el espiritu de la méds antigua tradicién.
Como en casa, busque sus produdtosen la.i

Tel.: 96 383 21 33 - Fax: 96 383 79 50 - E-mail: alacena@ctv.és

con nitestras delicias.

...¥ saborear.

ALACEDA

Alimentacidn Artesana
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DEPARTAMENTO
COMERCIAL

— Controlar y supervisar 1a cumplimenta-
cion y registro de pedidos, albaranes y

- facturas de productos indicando precio,
cantidad, condiciongs de pago, descuen-
10s, portes, etcétera. '

— Verificar Ia fiabilidad d
puestos con el reap@

— Apoyar al equipo de ventas respecto a tarifas, condicio-
nes de venta, plazos de entrega, merchandising, etc,...

= Qrganizacion y supervision de la gestion administrativa
de fos pedidos, desde su recepcion hasta la entrega a los
clierites colaborando estrechamente con fas funciones de
planificacién-programacién-lanzamiento.

- Crear y mantener actualizado el fichero de clientes con la
informacidn comercial y administratlva mas relevante de
“los mismos.

— Supervisar los cobros de fas ventas en {os plazos estable-
cidos y controlar la gestion de impagados y morosos.

— Atender v gestionar reclamaciones de clientes respecto a
plazos de-entrega o procesos admj stratlvos

Coordinar y supervisar el soporte adminis-
trativo y contable del drea comercial.

' '—Atenclon al cliente en cuanto a informa-
- ¢ion, consultas, reclamaciones y/u otras
acciones,

- Realizar estudios y analisis diversos:
seguimiento del presupuesto general,
-..ventas por dreas geograficas, ventas por

- Divectores

DESCRIPCION DEL PUESTO

PR — Realizar estudios, analisis y idedor, rappels y descuentos
v L Director someral de ofras areas t0s y resultados comercial :
e SO — Coordinar las tareas d amento comercial ¢o imiento de un stock de seguridad
> iJefe de Administracion Comercial| (r;?g;flofggr?g;g%tam a empresa {logistica-pro
2
(%]
o
o { Personal del departamento |
<t
<
] B
e Externas
@ — Entidades financieras comercial
e — Agencias de publicidad de marketing
© ~ Proveedores de ventas
o

ounts

1= Chentes

NECESARIA_ Y
| Do G Sy LB " B

—1licenciado en Ciencias Econdmicas v
Empresariales o afings.

—Formacién de postgrado en marketing y
todo lo que elle conlleva (publicidad, posi-
cienamiento de productos; conocimiento
de lo que demanda el mercado en cada
momeﬂto) :

cion, control de promociones, servicio a distribui-

- Onentamo k ores, gestidn de cobros o de créditos.

— Mabilidades de comunicacion mterperso—
nal.

— Amplios conoclmsentos en gestion conta-
ble y administrativa..

- Imprescindible sélidos conocimientos de
informatica.

- Capacidad de organizacion y planificacion.

— Capacidad de andlisis y sintesis de infor-
macion.

s Director de administracion.
= Jefe de tesoreria.

= Director comercial.

= (erente.

~ Valorable conocimiento de idiomas depen- |,
diendo de la empresa.

ESPECIFICACIONE

Es labor de la empresa
una comunicacion contin
clientes, detectando s

‘Orrecta resolucion. Ante
ad, es fundamental conse-
ue todo el personal en contacto
con el cliente tenga los conocimientos

necesarios para aprovechar su situa-
cidn de proximidad, especialmente el
personal perteneciente al drea comer-
cial.

El proceso de venta de los produc-
tos de la empresa no se circunscribe
exclusivamente a la actividad comer-
cial en si, sino que precisa y cada vez
mds de un soporte propio de cardcter
administrativo que apoye y comple-

mente la labor exclusiva de venta.
Fijar de acuerdo con las caracteristi-
cas de cada cliente sus condiciones de
pago, los descuentos aplicables, el pre-
cio por unidad y realizar el seguimien-
to de los cobros, son las principales
responsabilidades del Jefe de adminis-
tracion comercial. .

Estamos hablando de profesiona-
les cuyo lema es el valor afiadido y

gite son capaces de conjugar y armo-
nizar recursos externos e internos. En
este equilibrio reside la clave del
éxito.

Otra clave para la optimizacion de
los recursos internos y/o externos ven-
dria necesariamente de la relacion
generada por los pardmetros de coste,
servicio, especializacion, foco y tempo-
ralidad.

Area de Emplec del COEV
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Informacién efaborada por el Coleém-d_e Ec_onomlst_a -de atencia

No perderse en el ciberespacio

recursos.

Los frecuentes cortes en
la conexidn, la saturacion de
la red (ya sea el proveedor o
la propia Red), el coste de
las llamadas, la ocupacidn
de la linea y el coste del
equipo necesario para co-
nectar, son molestos baches
que dificultan el camino.
Aunque no hay soluciones
globales, si es posible mejo-
rar cada uno de esos aspectos
individuales y conseguir una
mejora sustancial.

1. Plantearse qué va a ha-
cer en Internet. Si va a utili-
zar exclusivamente el correo
electrénico o va a navegar,
1as necesidades son mucho
menores que si va a dedicar-
se a traer grandes voldme-
nes de ficheros o a realizar
videoconferencia. Sea como
sea, cualquier actividad con
recursos abundantes es mas
efectiva.

El rendimiento de la cone’xuon a: Internet puede
mejorar de manera sensible si se siguen unos
pasos que a continuacidn se’ detalian Ei objeti-
Vo s no perderse por la red y optumlzar los'.“

2. Usar'el'eqmpo adecua—l
“do. Cuando se llama a Inter-

net, en‘el otro extreinio de la
linea hay otro médem.. Si lla-
ma directamente a su provee-
dor de servicios, averigiie
cudl es el parque de médems
del que dispone. Si la mayo-
ria son de 28.800 baudios, la
probabilidad de conectarse a
esa velocidad serd mas alta,
por lo gue en la mayor parte
de las ocasiones, su super-

- mddem ir4 al ralentf. Busque
. un proveedor que le garaﬁtz
~cela velocidad de conexion y
: compre un médem adecua- -

do. Si sus necesidades de |
- acceso son muy eleva
- das (por gjemplo preci-
- sa ver imégenes, bajarse
i~ un montén de archivos
~.oacceder a'bases de da-
tos), plantéese la insta-"
lacion de una linea RD-
SI. Es bastante nés ca-
“ra; pero-el rendxmlento_'
-es mucho mejor y es
" 'mds fiable. :
Con equipos relativa-
mente modestos se pue-
de acceder cémodamente a -
la Red. También aqui hay
que tener-en cuenta la acti-
vidad a la que se dedique.. |-
Visualizar las piginas en co-
lor de alia resolucién (milic-
nes de colores), no siempre es
conveniente, ya que la ma-
yorfa de los contenidos es-
tdn generados con sélo 256
colores (puede que menos),
para optimizar el tiempo de
transferencia,

[ Mundo Internet ]

» Mds Chats en la Red. Con el objeti-
vo de convertirse en un punto de
encuentro en el ciberespacio donde los
hispanohablantes puedan contactar
entre ellos para compartir sus ideas y
aficiones, HispaChat ha estrenado una
nueva versién de su sistema de chat,
ofreciendo 35 canales teméticos dife-
rentes, desde arte hasta deportes
pasando por Internet o cine, entre
otros. Ademds de los canales temati-
cos de chat, este lugar web alberga
otras secciones como Citas, Foro de
debate, Gente y Top 10. Citas es un
apartado que se dirige a aquellos inter-
nautas que, una vez que han hecho
amistades en el chat, desean coincidir
\con ellas en el mismo canal. De este

Ly N N T T T T T T T T TP

modo, se pueden dejar recados y avi-
S0s para convocar a los ciberamigos a
una determinada hora en un canal, asi
COMO ver mensajes escritos por los
demds durante las siguientes cuarenta
y ocho horas.

» Mensate]l amplia su oferta de servi-
cios. MensaTel ha extendido su oferta
de servicios de r:"iomensajerfa para
empresas y profesionales con la posibi-
lidad de enviar y recibir correo electré-
nico asf como la recepcién de mensajes
de voz en la propia pantalla del recep-
tor. MensaNet para envio y recepcién
de mensajes a través de Internet y
MensaTel Voz para recogida de mensa-
jes de voz de modo confidencial, son
los nuevos servicios dispuestos por
MensaTel para sus usuarios empresa-

riales a través de los cuales pretende :
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hacer realidad la idea de mantener
informado al usuario permanentemen-
te. La recepeién de los mensajes de
correo electrénico se puede efectuar
bien realizando un duplicado del men-
saje enviado al correo electrénico o
bien considerando la direccidn del
correo de MensaTel como dnica. Las
caracteristicas del texto recibido varfan
dentro de un méximo de 210 caracteres
y permiten la filtracién de mensajes en
funcién al horario de envio o el origen
del mismo. Por su parte, el servicio de
recepcidn de mensajes de voz permite
escuchar las veces elegidas los mensa-
jes del buzén del usuario.

s Nuevo traductor Power Translator
6.4. Globalink ha lanzado la nueva ver-
$idn de su conocido software de tra-
duccidn Power Translator, que incorpo-
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ra, en esta ocasi6n, Web Translator 1.5,
aplicaci6én para traducir pagifias web
que ha sido mejorada para la version
6.4 del traductor, ofreciendo a los usua-
rios la posibilidad de interpretar men-
sajes de corréo electrénico, directa-
mente desde la aplicacién utilizada. La
nueva edicién mejorada de Web
Translator permite dos opciones para
realizar las traducciones de paginas
web, por un lado realiza su funcién en
linea, y, por otro, permite guardar la
direccién visitada para realizarla poste-
riormente si el usuario no quiere ejecu-
tarla en el momento de la conexién. La
versién 1.5 de éste software incluye
como novedad la posibilidad de trans-
cribir el correo electrénico del usuario
directamente desde la aplicacién que
estd utitizando y ‘es compatible con
Outlook 97 ¥ 98 y Eudora 3y 4.




