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Cadigos QR + Web movil
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Una agencia de comunicacion

Integral especializada en
Social Media Marketing.

;Quién es »

Disenamos y desarrollamos estrategias de
marketing 2.0 conectando los teléfonos moviles,
los codigos QR y las redes sociales.

..y Selenus es el pseuddnimo
que utilizo el noble aleman Duque

August_o Il de Brunswick-Liineburyg, . , Mkt
criptografo del siglo XVII, y que 2\__\—— — 2.0

- —

significa “EL hombre en la luna” { \‘{?
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Como un codigo de barras
que, con la ayuda de un
telefono movil, conecta

la vida real con internet.

Los codigos QR
almacenan
@ informacion que
permite enlazar
con textos, videos,

paginas web,
redes sociales...
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¢Peroquees
un codlgo QR?
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La mayoria de los internautas de entre 18 Yy 27 afios de edad
prefieren utilizar sus smartphones para

navegar por Internet en lugar de los ordenadores, segun
un estudio elaborado por Opera.
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15 MAS DE LA MITAD DE LOS
’ 47 4 JOVENES YA ACCEDEN A

INTERNET DESDE SU MOVIL
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Redes Sociales a las que acceden

aljenbsino4 E
son0 &

(NSW @p soloedsa)
sa0edg aAI SMOPUIA

=)
@
de
E
|
i)

k:




Sl

Todo lo gue necesitas saber sobre los QR

Podemos capturarlos

con la camara del 2208 D
mévil gracias a una T U v v U

aplicacion gratuita .

Conexion a Internet para acceder
al contenido: WiFi o 3G.
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¢, Como funciona?
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Evolucion y 5@&
motivaciones de uso QR

Encuesta de MGH entre los usuarios de smartphones

El 32% ya los ha usado Yy el 70% esta interesado en hacerlo

Motivaciones principales

- encontrar ofertas 0 descuentos, con un 53%

- ampliar informacion sobre un producto o servicio con un 52%
- un 33% lo hace por entrar en un sorteo

- un 24% para acceder a contenidos de video.

- un 23% explora los codigos para hacer compra on line

- otro 23% para interactuar con canales sociales



Codigos QR + Web Movil

* WebApp: una aplicacion web que no necesita
ser instalada en el movil.

» Contenidos polivalentes: informacién
corporativa, videos, galeria de fotos, contacto, redes
sociales, etc.

o Utilidad: funciones practicas para el usuario
(Ilamada, mail, mapa, etc.)

e Eficacia: feedback del rendimiento a través de
estadisticas.

» Eficiencia: actualizar sin necesidad de imprimir
un nuevo codigo.

e [nnovacion: transmitir una imagen de
vanguardia.

e Universalidad: contenidos que funcionen en
todos los moviles (no flash).

miRes/aurante

INICIO CONTACTO

RESTAURANTE
CARTA
MENUS
RESERVAS

. Compartir
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Caodigos QR + Web Movil + Geolocalizacion

e Acceso desde cualquier lugar y en cualquier momento

« CoOmo llegar hasta nuestra posicion desde el lugar exacto en el
gue se encuentra el usuario.

» Creacion de rutas e itinerarios: ejemplo QR Fallas
« Ampliar informacion en el propio mapa.
e Mapas personalizados
 Posibilidad de interactuar con el cliente:
FOURSQUARE, GOOGLE PLACES, CUPONING...
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Codigos QR + Web Movil
+ Geolocalizacion + Redes Socilales

e Captar seguidores desde un espacio fisico: facebook, twitter,
foursquare, etc.

 Compartir informacion: todas las redes sociales.
» Conocer al cliente : intereses, opiniones, grado de fidelizacion...

e Interaccion: campafas promocionales, dar respuestas y
soluciones, fedelizacion, etc.

* Inmediatez: el usuario se hace fan en el mismo momento y lugar
en el que nos ha conocido.



Nuevo concepto de Marketing
Movil

e El usuario toma la iniciativa

 NO es Intrusivo

e Introduce un valor anadido a los 3
soportes tradicionales.

* Reciclaje: e | soporte fisico no cambia.

« Amplia las posibilidades creativasas e = 7,

Interactivas

 Medicion de resultados con una 1
mayor precision

eAdaptabilidad al entornoy a las LA

localizacion

nuevas tecnologias.

 Rentabilidad
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Algunos ejemplos
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Calvin Klein Jeans Uncensored

ckj.mobi/content/mobil

calvinkleinjeans.com
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Una grada del Mestalla., L rusoo

«Nunca hemos
pedido la ejecucion
del fallo para que se
derribara el estadio»

club a demoler parte de sus insta-
laciones pero ahora, pasado el
tiempo, Guieren saber en qué situa-
cién se encuentra. «Lo que hemos
pedido es aclarar que cuando se
produzca Ja reparcelacion del solar

que geclaro uegail el
Tribunal Supremo en
2006. Sin embargo, la
entidad vecinal si es-
tudi6 hace unos meses
Ia posibilidad de recla-
mar los derribos en el
juzgado aunque final-
mente se decidié no
hacerlo sporque se ha-
cia dafo al club, a la
aficién y al equipo.
Nunca la hemos pedi-
do y ahora tampoco»,
dijo.

No obstante, el re-
presentante vecinal si
reflejé su malestar
porque ni el Ayuntamiento ni la
Generalitat ni el club valencianis-
ta se habfan dirigido a la Federa-
cién para explicar en qué situa-
ci6n se encuentra el estadio y el
suelo ilegal. Por su parte, la pre-
sidenta de la Federacién, Maria
José Broseta, insisti6 posterior-
mente en que nunca se ha pedido
la ejecucién de la sentencia y que
lo anico que se debe considerar
es la situacién de la superficie
que ocupan las gradas ilegales.
«No hay nada més», finaliz6 Bro-
seta.

El Jardin de la Gran
Via se extendera hasta
Jacinto Benavente

El consistorio eliminara la isleta para los
coches para adecuar el paso de peatones

Valencia
El Ayuntamiento de Valencia ex-
tenderd el jardin de la Gran Via
Marqués del Turia hasta el cruce
de la calle Jacinto Benavente con
¢l fin de adecuar este tramo al
paso de peatones y de vehiculos.
Asi lo explict ayer el concejal de
Circulacién y Transportes, Al-
fonso Novo.

De hecho, el edil avanzé que
en la reforma de la Gran Via si
que se da una «novedad impor-
tante» por lo que se refiere a su

confluencia con Jacinto Benaven-

te. Comenté que al principio de ~

la Gran Via desde el cauce del
Turia shay una especie de isleta
donde se permite un giro un tan-
to incémaodo —los coches—» y ha
precisado que en este punto «se
va a ampliar el jardin hasta Jacin-
to Benaventes. Sefalé también
que el paso de peatones que hay
en ese lugar se va a «acercar mas
a la esquina, haciendo uno nue-
vo, de manera que se pueda cru-
zar hacia los dos ladoss, dijo.

ia usta s€ mOQInCa sustanclamen-
te y junto al ex rector de la UJI,
Francisco Toledo, como cabeza de
cartel irdn Oscar Tera, Clara Tira-
do e Ignacio Subias. El puesto ni-
mero cinco se estaba dirimiendo
entre Adolf Sanmartin y una chica
de Morella. Es una candidatura

VALENCIA / POLITICA

que integra a dirigentes cercanos a
Ximo Puig y castiga a los afines al
Francesc Colomer. De hecho, su se-
cretaria de Organizacitn, Maria Jo-
sé Salvador, que en la lista elabora-
da por la provincia iba de dos, ha
sido desplazada hasta el puesto
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CHIUESA Ut DELLRLTES, Ve
ta Crespo como cinco. El indepen-
diente hasta el lunes, dia en que se
afiliard), Julidn Lopez ird con toda
probabilidad en el puesto octavo y
los ilicitanos Antonio Torres y Mo-
desta Salazar en el undécimo y de-
cimotercero. .

CONVERSACIONES QUE
GENERAN NETWORKING

ur H:‘J,

DEGUSTACION DE VING

GComao

le-sar-ha

* Plazas limitadas
* Asistencia exclusiva para soclos del Club de Marketing de Valencia

lubmarketingvalencia.com

katingvaléncia.com

96:38918 3
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No va al colegio.
Va al futuro.
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With new strategies:

With you.”

We are looking for professionals with
extensive consulting experience and a
proven ability to manage teams and
projects to join our Madrid office.
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FOR SMARTPHONES
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Ejemplo de usos mejorables...

La empresa zamorana Orujos Panizo
lanzara en junio su nuevo coctel de orujo

20 minutos.es

El ‘Moruijito' lleva en su contraetiqueta un codigo QR
gue enlazara directamente, a través de cualquier
movil dotado con lectores de codigos QR, con la

;s - . .
pagina web www.morujito.com e

=
MORUJIT@®

k_/ Y T0d.
Wl



Desafios

- Normalizar el uso de los cdodigos QR.
e Facilitar el acceso a traves de Wi-Fi.

» Adaptarse a los avances tecnoldgicos,
las tendencias de Internet y los habitos
del publico.

» Ofrecer contenidos gque funcionen en
todo tipo de moviles.

» Ver al cliente como interlocutor, no
solo como receptor.

e Incentivar al cliente: captacion y
fidelizacion.
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Podéis descargaros esta presentacion
escaneando este QR:

e
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Conectamos Internet con la vida real

Mas informacion:
Tlfnos: 969 23 98 28 / 670 241137

infodselenus.es B3 /selenus.qr
www.selenus.es E [@selenusmedia




