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Mercado Prioritario para la internacionalizacion

Dada la
globalizacion

+ »

Cada 3,5 min.
sale al mercado
un nuevo
producto y cada
20 seg. se
produce una
adquisicion
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‘-3“f’1‘~‘-l GROUP Mercados Prioritarios

EEUU

Reino
Unido

Francia
Alemania
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Construccion e Infraestructuras:

M |[nfraestructuras
H Oficinas
H Centros

Comerciales
W Hoteles y resorts

%*Preuos sostenidos
*Intereses bancarios
muy bajos

<—>
*Escasez de oferta
en casi los 50
estados

<—>
*Ingreso generador
de renta

<>
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DE MOS Ejemplo:

RS Estado de Pennsyvalnia y Louisiana

6.000 Leasing Qe
puentes los trabajos
defectuosos cediendo su
explotacion

por mas de

%// 50 afnos

900 millones

de Euros Se privatizara
solventar activos por

_esta valor de més de
situacion

70 millones de
Euros
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1. Banca Minorista: Las empresas espanolas puguienezhar su
modelo utilizado con éxito en otros paises, espperate en el
nicho de mercado del envid de remesas a los pagsesgen de
los inmigrantes que trabajan en Estados Unidos.

2. Sector Textl: Made in Spain. Opiniones de etqeeren la
materia

3. Editorial: “Programa America reads Spanish”.t&econ un
crecimiento sostenido del 6.4% annual y ventas de de 326
millones de euros anuales.

4. Sector Energetico y de energias alternativas.
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Pasos de la internacionalizacion

.Empresa

Multinacional

.Empresa
Global

.Empresa

Exportadora L
*Descentralizacion de

todas las actividades de
la empresa.
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Pasos a seguir:

Plan de Mercado

Evaluar recursos Analisis Evaluar factores
disponibles financiero cualitativos
TOMAR UNA
DECISION
ORGANIZACION
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_D[EMOS UP Aspectos practicos:

N
e Contingencias o
e Litigios civiles, comerciales y federales.
J
N

e Aspectos impositivos
e Aspectos laborales y comerciales
e Proteccion de derechos de propiedad intelectualj

. . . F \
e Tipo de asociacion y empresas
e Joint ventures, contratos, sociedades
mercantiles )
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m DE MOs Factores determinantes

1. Agroalimentario ( Alcohol)
2. Farmaceutico

SR

eFactores internos

Licencias =S

Inversion
Directa
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W DEMOS Alianzas en Caso de
Exportaciones o Inversiones

Relaciones

Joint Venture contractuales

Formas de
Invertir

Constitucion de su

Dir
empresa Ventas ectas
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al
DEMO Estructura para exportar

ASPECTOS LEGALES

PUNTOS BASICOS EN
TODO NEGOCIO A
CONSIDERAR

Relaciones contractuales § Alianzas Estrategicas Corporativo 0
(1) 0 Societario
Joint Venture (3)

(2)
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W DEMOS Puntos Legales Comunes a tener en

cuenta con cualquier mecanismo

Registros de PI Responsabilidad frente
a terceros

Licencias de operacion Implicaciones
estatales y fiscales

federales

Mecanismos migratorios Eleccion de
hacia los EEUU jurisdiccion legal
depende de objetivos
comerciales.

Procedimientos de importacion
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MPEMQSW Relaciones contractuales

Agencia y/o

Representacion Distribucion

Transporte

Internacional

Transferencia de

: Ven internacionales
tecnologia Sz Tz
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mD.E_MOS . Relaciones contractuales

e Contratos de agencia:

Los agentes son simples intermediarios en |la cadena de
distribucion entre el fabricante y el consumidor.
Normalmente manejan todos los aspectos del comercio
internacional, desde las ventas, envios, financiamientos,
publicidad y asuntos regulatorios.

Contrato de distribucion:

Concepto mas nuevo, donde el distribuidor normalmente
compra los productos para su propia cuenta y revende a
un precio mayor, aceptando los riesgos y derechos
incidentes a la titularidad de los bienes.
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MD.EMOS Relaciones contractuales

e Siempre haya un contrato por escrito
definitivamente que contenga los términos mas
importantes al menos, tales como seguros,
Asuncion de riesgos, precios, control vy
autoridad de las partes, territorialidad,
exclusividad y confidencialidad, garantias vy
negaciones, regido por el lugar de la firma y
establecimiento del negocio.

e Siempre establecerlo por un tiempo
determinado para empezar.
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W DEMOS Formas de Joint Venture

FORMAS

ALIANZAS ALIANZAS EN ALIANZAS EN

FUSIONES

ESTRATEGICAS COMPRAS
COMERCIALES DE EMPRESAS
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e Tipos de sociedades y/o corporaciones

— Sociedades civiles
— Corporaciones o soc. anonimas
— Sociedades unipersonales
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Pae:

e Todas las corporaciones independientemente
donde se constituyan pueden operar en cualquier
otro estado después de obtener una autorizacion
para realizar negocios en el otro estado.

e Todas las corporaciones deben enviar

anualmente un reporte para mantener
actualizada la empresa.

www.demosglobal.es/
info@demosglobal.es



e Una marca es un signo distintivo que indica que
ciertos bienes o servicios han sido producidos o
proporcionados por una persona O empresa
determinada.

e E| sistema ayuda a los consumidores a
identificar y comprar un producto o servicio
que, por su caracter y calidad, indicados por su
marca uUnica, se adecua a sus necesidades.
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Beneficios del Registro de Marca

e Aviso a terceros de posesion del nombre o
marca

e Evidencia de titularidad
e Jurisdiccion de cortes federales
e Registro base para registros en otros paises.

e Registro posible en Servicio de Aduanas para
brevenir la violacion de importacion de
broductos del extranjero que violen dicho
registro de marca.
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I DEMOS EEUU como Puente de Negocios hacia
Bl GLOBAL GROUP Latinoameérica
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DEMOS

Oficina de Miami
1111 Brickell Avenue Suite 1100.
Miami, Florida 33131
Tel: + 001 305 670 0979
Fax:+ 001 954 206 6880

Oficina de Valencia
Av. de las Cortes Valencianas 39, Planta 1
Valencia 46015. Espana
Tel: + 34 96 119 9668
Fax: + 34 96 112 59 36
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