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Grupo Cooperativo Cajamar. Un poco de Historia 

Datos significativos 



Inicio de actividad 

C. Rural de Almería 
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         Un poco de historia. Un paso mas 1 

Almendralejo 
Utrera 
Baena 
Cañete de las Torres 
Nueva Carteya 
Adamuz 
 

Castilla-La Mancha 
Guissona 
La Vall d´Uxo 
Almassora 
Benicarlo 
Vinaros 
Les Coves de Vinroma 
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GCC. Nuestras cifras. 

Datos significativos 



              Red oficinas y empleados 1 



              Cifras significativas 1 

VOLUMEN DE NEGOCIO GESTIONADO                            31/03/2014 

63.172.000 



              Solvencia 1 



              Distribución por tramos de población en municipio 1 

Distribución Cdad. valenciana 



              Cuotas de mercado Marzo 2014 1 



              RK entidades financieras. 1 

(*) exc. Profesionales y laborales 

Distribución de negocio en 
cooperativas rurales de cto. 
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Breve análisis estructural de las pymes.(0:250) 

Tejido empresarial en España 



15 

  Tejido empresarial en la Unión Europea. Importancia de las PYMES.  2 
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  Tejido empresarial en la Unión Europea. Importancia de las PYMES. Empleo. 2 
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  Tejido empresarial en España. Importancia de las PYMES 2 

53,5%42,2%

3,6%

0,6% 0,1%
Micro sin

Micro 1 -9

Pequeñas 10-49

Medianas 50-249

Grandes 250 y más

52,9%43,0%

3,4%

0,5% 0,1%

España Cdad. Valenciana 
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  Tejido empresarial en España. Distribución por Comunidad Autónoma 2 

<=2,5%

>2,5% y <=5,0%

>5,0% y <=10,0%

>10,0%

% PESO Nº PYMES S/NACIONAL

Andalucía 15%  

Cdad. Valenciana 11%  

Cataluña 18%  
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  Tejido empresarial en España. Evolucion 

2007 2012

% Var. 

Acum 

2007-12

1.753.052 1.680.361 (4,1%)

1.464.000 1.326.618 (9,4%)

Pequeñas 171.833 113.148 (34,2%)

Medianas 25.894 18.979 (26,7%)

3.414.779 3.139.106 (8,1%)

Grandes 4.712 3.822 (18,9%)

3.419.491 3.142.928 (8,1%)

>=250 Asalariados

Total Empresas

Total PYMES

Micro
Sin Asalariados

1-9 Asalariados

10-49 Asalariados

50-249 Asalariados

2 
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  Tejido empresarial en España. Distribución por Sector económico. 2 

7,4% 6,5%

13,0% 13,6%

25,9% 24,3%

53,7% 55,6%

Cdad. Valenciana Nacional

Industria Construcción Comercio Servicios
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  Tejido empresarial en España. Tipo de empresa y Sector económico. 2 

5% 7%
21% 24% 22%15% 12%

12% 7% 4%
23% 27%

19%
15%

15%

58% 54% 48% 55% 59%

Micro sin Micro 1 -9 Pequeñas 10-

49

Medianas 50-

249

Grandes 250 y 

más

Servicios

Comercio

Construcción

Industria
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  Tejido empresarial en España. Tipo de empresa y Volumen de ingresos. 2 

100% 98%

69%

29%

13%

26%

33%

12%

4%

30%

31%

7%

43%

Micro sin Micro 1 -9 Pequeñas 10-
49

Medianas 50-
249

Grandes 250 y 
más

>=50 Millones €.

10-49 Millones €.

2-9 Millones €.

<2 Millones €.
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Qué financiación. 

Segmento Empresas 
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  Qué Financiación 3 

Alternativas 
Aspectos a considerar (ventajas e inconvenientes) 
Porque la financiación bancaria es una buena opción 
Es posible obtener crédito 
Qué hace falta. Qué ayuda 
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  Qué Financiación. Alternativas 3 

Propia 
Mercados 
Agentes financiadores 
Nuevas iniciativas 
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  Qué Financiación. Aspectos a considerar 3 

Tamaño 
Importe 
Objeto 
Plazo 
Coste 
Tiempo de respuesta 
Tipo de actividad a financiar 
Intervención en la gestión 
Permanencia de la relación 
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  Qué Financiación.  3 

Por qué la Financiación 
bancaria es una buena 

opción 
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  Qué Financiación. Es posible obtener crédito 3 
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  Qué Financiación. Qué hace falta  3 

Capacidad de pago 
Transparencia 
              
                    En lo que se quiere 
                    En lo que se tiene 
                    En la actividad que se realiza 
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  Qué Financiación. Qué ayuda 3 

Historial 
Estructura de balance sólida 
Proyecto consolidado/Plan de negocio contrastable 
Actividad conocida 
Garantías adicionales 
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Cajamar y las Pymes 

Segmento Empresas 
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  Las Pymes en el Grupo Cooperativo Cajamar. 4 

Andalucía; 
33%

Cdad. 

Valenciana; 
31%

Región de 

Murcia; 17%

Resto CCAA; 

19%

59,1%

26,9%

18,8%

9,0%

Región de Murcia

Cdad. Valenciana

Andalucía

Nacional

Más de 317.000 empresas Cuota de mercado 
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   Las Empresas en el GCC. Importancia de las Pymes. 4 

7,5%

38,6%

Clientes Inversión

Pymes

1,2%

10,5%

Clientes Inversión

Agroalimentario
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   Distribución por segmentos y comunidades 4 

Autónomos; 
18,0%

Pequeños 

negocios; 
22,8%

Agro-

alimentario; 
22,6%

Grandes 
empresas; 

2,4%

Otros sectores; 

34,2%

Andalucía; 
34,9%

Cdad. 
Valenciana; 

26,6%

Región de 

Murcia; 15,2%

Resto CCAA; 
23,3%
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    Las pymes valencianas en el GCC 4 

Autónomos; 

20,3%

Pequeños 

negocios; 
27,6%

Agro-
alimentario; 

14,8%

Grandes 

empresas; 
1,7%

Otros 

sectores; 
35,6%

30,0%
32,3%

17,4% 18,7%

27,7%

Autónomos Pequeños 
negocios

Agro-
alimentario

Grandes 
empresas

Otros 
sectores

% Inversión Cdad. Valenciana en GCC

14,7%

22,6%

11,8%
14,8%

Empresas Inversión

Sector Agroalimentario

GCC Cdad. Valenciana
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Un poco de publicidad 

Tejido empresarial en España 



               Un poco de publicidad 5 



              Un poco de publicidad 5 



              Un poco de publicidad 5 



              Un poco de publicidad 5 



              Campañas financiación 5 



              Campañas financiación 5 

Campaña destinada a apoyar la incorporación de los jóvenes al sector agroalimentario 
no solo con la financiación sino ofertándoles además acceso gratuito a las últimas 
herramientas tecnológicas. 



              Campañas financiación 5 

Línea destinada al apoyo a la 
incorporación de la mujer al 
sector agroalimentario a través 
del Fondo Europeo de 
Financiación que les permite 
optar a una financiación 
preferente en unas condiciones 
excepcionales. 



              Líneas de actuación especializadas-Crédito comercializadoras 5 



              Líneas de actuación especializadas-Reconversión varietal 5 



              Informacion en www.cajamar.es  5 



              información en www.cajamar.es 5 
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Un breve apéndice. La internacionalización de las Pymes 

Tejido empresarial en España 



             Internacional 6 



             Internacional 6 



             Internacional 6 



             Internacional 6 



             Internacional 6 



              Internacional 6 

Importe gestionado GCC ( contravalor en euros) 

Importe en MM 

Crecimiento total del periodo 77% 



              Internacional 6 



              Internacional 6 

11,60 



              Internacional 6 



              Internacional 


