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SUSINESS COACHING

COACHING y REFLEXIGN

Solo si dejas una marca... tendrds una Marca
Personal

5 de cctubre, 2074 - 0 comer

En este mundo entretejido por una cabalgante interaccion comunicacional
todos corremos el riesgo de convertirnos en uno més, lo que deriva en
invisibilidad personal y profesional, el principal inconveniente para
progresar. Nadie compra lo que desconoce, no comprende o es muy igual.

Destacarse o resignarse a esperar.,

Cuando un perro levanta su pata todo presagia que con su mecanico gesto
pronto se procurara aliviar, aunque a la par de ello también ambicionara
dejarse notar marcando un territorio que sistematicamente suefia con hacer
suyo a fin de encontrar una compafiera con quien procrear. Nadie le ha
contado que los pargues de nuestras ciudades, por buena vecindad, deberd
compartirlos con sus demas. Aun asi, su atavica persistencia le llevara una y
mil veces a dejar su marca canina que para él sin duda tiene cardcter muy

personal (;tienen los perros Marca Personal...?).

Afortunadamente, los humanos podemaos separar nuestras necesidades
fisioldgicas de nuestras aspiraciones vitales de progresar (que no de
procrear), lo gue en el mundo actual nos llevard irremediablemente a tener
que buscar nuestra identificacion propia con la suficiente particularidad de
que sea tan reconocible por los demds gue les deje una sefial o marca,
nuestra Marca Personal. Por tanto toda Marca Personal se sustentara en la
singularidad, que cada cual deberd en si mismo encontrar o de carecer de

ella, crear.

Mi proyecto Marathén-15% podria ser un ejemplo de esto pues supone
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Me llamo Antonio J. Alonso y actualmente
estaesmi Marca Per sonal é
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https://www.youtube.com/watch?v=cdKsDHsOm5g

Marca Profesional no es Marca Personal
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¢, Para quien es la




Para cual qui er profesio
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éque quiera destacare
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La necesidad de singularidad profesional en
la actualidad es lo que justifica
la Marca Personal
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¢, Como configurar una Marca Per sonal é&7?
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Profesi onal por cuenta ¢
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\FUSINESS coOACHING

Mi Marca Profesional como Business Coach ya no es
suficienteée

,/ ASESCO

ASOCIACION ESPANOLA DE COACHING

CPS Coach Profesional Sénior

éy de b econfigarar mi Marca Personal
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Pri mer o, deter minando el

1- Partida : ¢Quién, qué y cOmo soy profesionalmente?

2- Destino _: ¢Quién, qué y como quiero ser profesionalmente?
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Despues, identificando el camino en su
aspecto comunicacional ¢
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ey especial mente el atri bu
destacar y que nos distinga de los demas



